~ REGISTRO POSTAL

DIRECTOR RESPONSABLE -

EL C. SECRETARIO

GENERAL DE GOBIERNO

DEL ESTADQ -

ADICION.-

EDICTO.-

EDICTO.

* AVISO DE DESLINDE.-

IMPRESOS AUTOR!ZADOS POR SEPOMEX : SRR PERMISO -

-.-PRIMER SEMESTRE ~ ~ TOMO CCXXVI
 LAS LEYES, DECRETOS Y DEMAS DISPOSICIONES %%Rh‘:&%% g%%"_ J
SON OBLIGATORIAS POR EL SOLO HECHO DE INIODE 2012 <
PUBLICARSE EN ESTE PERIODICO J -
PODER EJECUTIVO
CONTENIDO

AL - PLAN MUNICIPAL . DE DESARROLLO 2011-2013 ASI - COMO '
CERTIFICACION" DEL ACUERDO DE CABILDO No. 212/12, SUSTENTADO
EN SESION ORDINARIA No. 068. DE LA PRESIDENCIA MUNICIPAL DE
LERDO, DGO.

EXPEDIDO POR EL TRIBUNAL UNITARIO AGRARIO DEL DISTRITO SIETE,

PROMOVIDO POR JUAN FCO. JAVIER BARRON MERCADO EN CONTRA
- DE MA. DEL ROSARIO BARRON UZARRAGA 'Y OTROS DEL POBLADO
. “SAN ATENOGENES” DEL - MUNICIPIO DE POANAS ESTADO DE
‘DURANGO EN LA ACCION DE PRESCRIPCION POSITIVA

- EXPEDIDO POR EL TRIBUNAL UNITARIO AGRARIO DEL DISTRITO SIETE,

PROMOVIDO POR MARTHA RODRIGUEi CONTRERAS EN CONTRA DE
EJIDO “ORIZABA” Y-OTRO DEL POBLADO “ORIZABA” DEL MUNICIPIO DE

POANAS, ESTADO DE DURANGO EN LA ACCION DE NUI.IDAD DE ACTOS .
» YDOCUMENTOS '

DEL PREDIO PRESUNTA PROPIEDAD NACIONAL DENOMINADO. “MINA
~ SAN ANTONIO” UBICADO EN EL MUNICIPIO DE SAN LUIS DEL CORDERO

ESTADO DE DURANGO

' NoIM10-0008

PAG.2

"~ PAG. 53

PAG. 54

PAG. 55



PAG.2 R PERIODICO OFICIAL

2.1.1.- PLAN DE DESARROLLO TURISTICO URBANO DEL

MUNICIPIO DE LERDO.
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QUE EN LA SESION ORDINARIA NUMERO 068 CELEBRADA EL DIA 22 DE FEBRERO
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TURISMO CAPITULO DENOMINADO “PLAN DE DESARROLLO URBANO TURISTICO ‘
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DURANG
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ATENTAMENTE

- “*SUFRAGIO- BEECTIVO - NO REELECCION' /
CIUDAD LERDO, DGO\A 27 DE FEBREROD 72

\ o SX TS

K

h ».. e e ar, / ,»‘ \;' P ~~~\:\
) T i
- N .’l § . ¥
) LIC. ANGEL FRANCISLO REY GUBVARS
. SECRETARIO DEL/REPUBLICANO AYUNTA
7
e

BlENEsTAﬂ CON FUTURC
AVUNTAMENTO 2010 2018



5 PERI_ODICO OFICIAL ___ . PAG.3

PLAN DE DESARROLLO TURISTICO URBANO DEL MUNICIPIO DE LERDO"
3 R INTRODUCCION |

v Es un hecho ‘que, en Ias ultlmas decadas la dinamica de crecum|ento y
‘expanswn registrada por €l Turismo a' nivel mundlal colocan a esta actividad como
- propulsor fundamental de la economia de muchos paises del’ orbe. Meéxico no es la

- .excepcion.. Nuestro pais ocupa un lugar. privilegiado entre las naciones del mundo que
reciben mayor afluencia de turistas mternacuonales 'y, por Io\tanto de captacnon de

. divisas denvadas de este rubro

En los ultlmos velnte anos, el turismo se consolidé como una de IaS\prmC|paIes
- .actividades economicas en todo el mundo, generadora de recursos superlores a
“muchos rubros de la produccion de bienes. . _
De acuerdo con la Organnzacuon Mundial de Tunsmo se calcula que para el ano
2015 se triplicara el -movimiento turistico y se quintuplicaran. los ingresos que se
~_obtienen de él. El medio ambiente, la cultura y el ocio conforman las bases, ¢ontenido y
‘tlempos del tunsmo snendo los serwcnos los que posnbllltan su acceso y reahzacmn i

. La cultura en destlnos particulares poar su hlstorla en su concepcmn mas amplla
-~y flexible, puede considerarse como uno-de 16s basamentos del desarrollo regional y
“movilizadora del. mercado laboral. Tanto el Estado como ‘los actores vinculados al
- turismo deben aplicar politicas que se centren en la difusién 'y conservacion de las
_expreswnes culturales, junto con el perfeccionamiento de la gama de servicios que el
turismo requiere. Se debe encontrar una sinergia entre -turismo Yy cultura, una allanza
- estratégica que responda a los intereses.del desarrollo de ambas.
La actual concepcion del turismo integra cuatro variables que no SIempre estan
-dlrectamente relacionadas pero que, sin embargo forman parte de un nuevo producto

e La mcorporacron sustematlca a Ia oferta tunstlca de. Ias culturas Iocales con sus
caracteristicas y valores. ‘
e El uso racionak de los reCUrsos naturales y cuIturaIes en Ias actlwdades
- programadas.
" e La estandarizacion de Ios servicios turlstlcos
e La interaccion: del visitante con el entorno Io que crea el concepto de Turlsmo de _
Expenencnas ) : o

La’ compatlblllzacmn de los mtereses de los negocxos prlvados con’ Ia
sustentabilidad constituye' el desafio que debe asumir el Estado en su caracter de -
- orientador, promotor y: regulador del -turismo. En tal sentldo “debera proponer
- horizontes, _definir limites "y realizar., arbltrajes Ademas le corresponde gestionar
mecanismos que. incentiven a lnversores operadores y turistas. De esta forma, -se
promueven las .cualidades dlferenmales de la produccion, coordlnando y estimulando
las actlwdades turistlcas s:empre en un marco de explotacuon raCIonal y sustentable
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- Fomentar una estrategia de crecnmlento sostemble basado en el desarrollo Iocal
-y regional y sustentado en proyectos  integrales. con una utilizacion racmnal del
“ patrimonio cultural y natural, permitira un doble objetivo: -
_ Por unlado, la- preservacion de culturas, monumentos y entornos vy,. por el otro el
~ desarrollo del sector terciario y:la creacién de empleo. El turismo es el sector de la
'actmdad economlca 3 que genera mano de obra con la menor mversuon

El turlsmo es, sm duda ‘una actlwdad que puede mcentavar y posibilitar la
preservacion .del. patrimonio. Baste pensar, por ejemplo, en el desarrollo de un
- importante ‘mercado de artesanias y demas producciones locales; otro aspecto a -
resaltar del turismo cultural es la importancia de las festividades autdctonas a escala
nacional, provincial o mumcnpal que refuerzan la identidad de unasociedad, mantlenen
la memoria colectiva 1y preservan los usos, creencias y. costumbres

i

’LA PLANIFICACION TURISTICA

- La planificacion estratégica se constituye en una verdadera polltlca de Estado
cuando supera las contingencias gubernamentales manteniéndose 'y sosteniéndose
con la apoyatura de todos los actores sociales, culturales y econdémicos durante mas de
un periodo de gobierno constitucional., _ :
Dicha planificacién estratégica debe contar con el consenso de los agentes publlcos y
privados, de los actores socwculturales y de los miembros de las comunidades que
-integran el producto cultural, recreativo y turistico-de Jujuy, con’el- fin de atenuar las
“incertidumbres y generar comprom|sos de participacion actlva :

La plamfucacnon estrateglca turlstlca se caracterlza por los suguuentes eIementos

e EI su;eto benef|0|ar|o de Ia plamflcamon es eI residente; el tunsta pasa a cumphr
" el rol de usuario y prescriptor del déstino.- .
e Parte del reconocimiento de la totalidad sﬂuacnonal socio-economica- cuIturaI y
~ politica del Estado.y de la comunidad vinculada.
e Es flexible, pues plantea la negociacién y concertacuon con los sectores pnvados
. ylas mstntucnones intermedias vinculadas con la actividad. : :
. Contempla la participacion sistematica y permanente de la comunldad
e Tiene a los municipios y gobiernos locales como unidades pnmanas de -
- planificacion y: operaciéon dentro del snstema tunstlco reglonal provmcnal y .
- nacional.
¢ Se adopta el concepto de marketing estrateglco que parte de Ia deflnlcmn del ‘
- producto recreativo turistico de la comunidad y se -vincula- con los mercados
‘mediante ~ médulos premsos de comunicacion, promomon " publicidad,
comercnallzacwn e inversiones. E '

: EI desarrollo turistico debe fundamentarse sobre criterios de. sostenibilidad, es"
decir, que debe beneficiar -a todos los actores involucrados,’ que sea viable
economlcamente y equitalivo, comercialmente rentable, ecolégicamente sostenible,
socuoculturalmente aceptable y que proporcione un alto grado de satlsfacmon al turista.
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 El concepto de sustentablhdad esta relac1onado a tres factores importantes:
. calidad, continuidad y equilibrio. El tu_nsmo sustentable es def nido como-un modelo de

desarrollo econémico dusenado para:

'} Mejorar la calidad de vida de. Ia poblacion Iocal de los re5|dentes que viven y
trabajan en el destino turistico. - '
e Proveer mayor calidad de expenenCIa para el wsnante :
s Mantener la calidad del medio ambiente —natural y cultural- del que depende la
poblacion local y los turistas. :
o Obtener mayores niveles de rentabllldad econdmica de la actlwdad turlstlca para :
~ los residentes locales. :
e Asegurar la obtencion de beneficios por par’(e de Ios empresarios turisticos.
e "Procurar que el negocio. turistico sustentable sea rentable, para: que el sector
privado mantenga el pacto de sustentabllldad y equullbno
El turismo debe asentarse sobre la diversidad de oportunldades ofreC|das por Ias ‘
economias locales, debera integrar y contribuir positivamente al desarrollo de las-
economias regionales, promowendo las formas alternativas de turismo coherentes con
los principios del desarrollo. sostenible: turismo de aventura, agroturlsmo turismo de
estancia, observacion de la flora y fauna, avistaje de aves, turismo cientifico,
espeleologia y- t_urlsmo cultural. Estas constltuyen dlferentes modalldades de la nueva
tendencia de turismo alternativo. : :

La contnbucnon activa del turismo - al desarrolio sostenible presupone la
‘solidaridad, el respeto mutuo y la participacion de todos los actores involucrados en el
sector, tanto publicos como prlvados Esta concertacion debe establecer los
' mecanismos eficaces de cooperacion en todos los niveles: Iocal nacmnal reglonal e
mternacronal organlsmos publlcos pnvados y ONGs. ‘

El desarroilo del turismo sustentable puede abastecer necesidades econdmicas,
sociales y estéticas, a la vez mantiene integra la cultura'y los procesos ecoldgicos. Este
tipo de turismo puede proveer beneficios a las generaciones presentes sin disminuir las
posublhdades de obtencion de beneficios de las generacuones futuras

MISION
Somos una comunidad que se basa en eI desarrollo actlvo de su identidad como
region- sustentable, con atributos - histéricos y culturales /como herramienta para la
-atraccion de nueva industria con rentabilidad potencial y del turismo como actividad B
redituable para los. negocios, el trabajo y la estructura de una V|da plena y de calldad
para sus habitantes. ) o

/’./((

,VISION ) ' ' '
Seremos la Iocalndad provincial de oportunidad para el desarrollo de Ia expresmn

cultural mas diversa y con mayor fomento para los flujos turisticos que genéren mayor
gasto en beneficio de la comunidad receptora, incorporada a los esquemas y
programas nacionales e internacionales y a la tecnologia que genere areas Optimas
comerciales en infraestructura, urbanizacién y con una estructura organlzamonal‘ '
comprometlda con la gIobahzac:on sustentable y de mejora continua. -
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~OBJETIVO GENERAL.: : e
Generar - la planeaC|6n estratégica en Ia ‘que se especn' quen accinnes que
.permitan desarrollar de manera sustentable la actividad - turistica- en  la ciudad; .
‘ampliando las posibilidades de empleo para la poblacién y de crecimiento del sector
~ privado, resguardando la preservacion del. patrimonio cultural y sumando esfuerzos
- para superar la calidad de los servicios y la mfraestructura e incremente el valor de la
identidad mun|C|paI SR 4

'CAMPOS DE ACTUACION

' Gestlon de Ia Oferta de Recursos Turisticos
Capacidad de Gestion Local en Turismo/ Redes
Gestion de la Oferta de Servicios Turisticos
Identificacion y Promocién’de Productos Turisticos
Definicion de Programas y Proyectos especificos

'DIAGNOSTICO

MUNICIPIO DE LERDO, DGO %,

" El-escudo del municipio- se conforma de duversas secciones. En la primera de ellas se

encuentra ‘la torre del reloj, simbolo de la cnudad el siguiente recuadro contiene
- productos agricolas propios de la region, como son el algodon trigo, uva, flores y al

centro una hoja y fruto; debajo de este conjunto se encuentra un simbolo de agua;enla

seccion final. se éncuentra un conjunto de contenido significativo, en un fondo verde se

representa la espesura de los bosques de la entidad, se traza la silueta del Estado de

Durango fondeado en blanco, que manifiesta la pureza espiritual de sus habitarites Y,
_sobre éste, el dibujo-de un avién ascendiendo, visto de costado, que alude, por una
* parte, el tiempo de la maquina y la industrializacion de Lerdo vy, por otra, la hazafa del
~ pionero de Ia aviacion, naC|do eneste mumcuplo C.P. A Francnsco Sarabla Tmoco
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_ UBICACION GEOGRAFICA

La cabecera municipal de Lerdo se ubica a los 25° 46’ de latitud norte y103° 31" -
de latitud oeste. Colinda al norte con los municipios de Mapimi y Gémez Palacio; ‘al sur
con el municipio de-Cuencamé; al oriente con: el municipio de Goémez Palacm y el
estado de Coahuila y al ponlente con los mumcuptos de Map|m| y Nazas.

EI mun|C|p|o de Lerdo cuenta con una extensnon de 1 868 80 kllometros que-"
representan eI 1. 7% de Ia superf cie del estado de Durango . :

_OROGFRAFIA ' _— S
' La parte occidental del mumcnplo es. montanosa y notable por su orografla ya

. que cuenta . con. anticlinales, levantandose en esfera,- clesteria y sinclinales

“desarrollados en ‘valles longntudmales de fondo plano, que en algunos Iugares se

~ @strechan formando caiiones, ‘acantilados, ‘como el Cafion de Fernandez, cuyo fondo
sirve de cauce al Rio 'Nazas, el Canon de Huanchl y el del Borrego Al norte se localiza. ;
la Slerra del Rosano Las elevac:ones mas :mportantes del mumcnplo son: Slerra deIA B
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Rosano (2820 msnm) Slerra de Maplmt (2240 msnm) Sierra Espaﬁa (2140
m.s.n.m.), Sierra el Sarnoso (2040 m.s.n.m.), Sierra Patrén (1640 m.s.n. m) Slerra la
Presa (1540 m.s.n.m.) y Sierra los Lobos (1320 )-

HIDROGRAFIA : o

El Rio Nazas_ es eI prmmpal recurso hldraullco de Ia region, ya que a Io Iargo de
su curso se riegan grandes extensiones de tlerras de cultivo que hacen posible una
gran produccion agricola y fruticula. Ademas, el municipio se beneficia del Rio
Aguanaval y las presas Francisco Zarco y La Trementina.

“Actualmente se cuenta con 10 pozos profundos en operacion dentro de la
‘ mancha urbana; los cuales abastecen de agua potable a la ciudad, para su uso
domestico, comermal e mdustnal

CLIMA - ‘ ' : ' ' -
: El clima predominante es el seco o esteparlo encontrandose en sus partes altas
- otros mas calidos y humedos. La temperatura media anual es de 21.1 grados
centigrados. La temporada de liuvias se da durante los meses de junio, jullO y agosto
Su preC|p|taCIon media anual es de 253 mm.

Su terrltorlo se ubica en la regién semi- arida del estado Ocupado en gran parte
por cordilleras calizas que se desarrollan paralelamente como asperos pliegues del
- terreno orlentados del noroeste al sureste, dejan entre si Iargos valles longitudinales en
_los. que no se forman arroyos por la escasa precipitacion pluvial de la comarca. Los
espinazos montafiosos presentan depresiones profundas normales a su eje que, al
dividir la cadena en dos partes, parecen existir dos cordilleras: mdependlentes cuando
en realldad no constltuyen mas de un SIStema organlco

Las principales cadenas montafas son: La Gran Sierra de Rosario que alza sus
‘cumbres hasta los 2,500 metros de altura sobre el mar-y forma el lindero occidental del
- ‘municipio, situada. al norte del Rio Nazas, la que después de profunda depresion a la
que penetra el rio, se prolonga en el sur con el nombre de Slerra de Fernandez, y ésta,
a su vez, se deprime frente a la Sierra de San Lorenzo, para formar el Cafion de
- "Huarichic, que aprovecha el ferrocarril de Durango en su paso a Torreén. El Nazas
voltea su curso hacia el norte y camina por el flanco de la Gran Sierra de Rosario, la
~que tiene enfrente la Sierra de Patrén, y entre ambas sigue el Rio encajonado por las
laderas acantiladas que forman el grandioso Cafidn de Fernandez de 15 kilémetros de -
longitud. Este sistema de pliegues con abatimiento hasta el nivel de la llanura, se
continGia hasta los limites orientales del municipio de la Sierra de Guadalupe que se

" enfrenta con la cordillera coahuulense de Jtmulco

Los rasgos del relieve presentan una onentaccon preferenCIal del noreste hacia eI_
_sudeste, con un alargamlento y estrechez de las caracteristicas de una meseta y sierras
" que ‘'se estructuran en secuencias mtercaladas de rocas calcarias que muestran menos

competencia a la deformacwn Los valles que se formaron son paralelos a la sierra,

formando sinclinales y anticlinales. que han desarrollado lomerios y cuestas de rocas
sedimentarias (marmoles), las cuales estan en contacto con franjas de rocas jurasicas y
rellenos conglomeraticos que tienden a formar lomerios y mesetas con lagunas
intermedias 'y, en ocasiones, grandes depresiones con cafiones profundos, rellenados
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“con - matenales aluwales compuestos con gravas arenas y arcﬂlas Durante el
mesozoico las rocas mas antiguas son una secuencia de hechos rojos asocnados con -
volcanismo &cidos que se correlacionan con la formacién Nazas del triasico-superior. El
jurasico ésta representado por rocas sedimentarias e intrusivas batoliticas. Las rocas
sedimentarias estan representadas por la formacién la gloria, que infrayace a los
extensos depdsitos sedimentarios de la formacion mezcalera y de calizas arrecifales de
la formacién cupido. Para el aptiano-tardio, la mayor parte del area es transgredlda por -
las aguas, originando el amplio depdsito de caliza (lutita) de la formacién la pefia. En el
albiano cenomaniano se producen las condiciones favorables.de arrecifes y calizas de -
_plataformas pertenecientes a la formacién- aurora. La transgresmn de los mares es
completa en el cenomaniano tardio y turoniano, formando Ios deposﬂos terrlgenos dela
~ formacion Cuesta deI Cura ,

USO DE SUELO AGROPECUARIO Y APROVECHAMIENTO FORESTAL

Las actividades agropecuarias son significativas en el municipio ya que se
localizan varias parcelas de riego con una extensién de 14,525 hectareas; de temporal
con 1,341 hectareas, de uso multiple con 165,657 hectareas y 6,357 ' hectareas
empleadas en otras actividades. Los cultlvos pnnmpales son el maiz grano, la avena
forrajera'y la alfaifa. . «

~ En la zona rural de la cabecera municipal se encuentran un gran niimero de
establos lecheros, motivo:por el cual el municipio es considerado.como una de las
principales cuencas lecheras del norte, no asi en la produccmn de carnlcos Cuenta _
también con granjas avicolas y porcicolas. : '

ya
o

POBLACION '

' El reporte prehmlnar .del censo INEGI 2010 arro;a resultados  alrededor de
140,300 habitantes en el municipio, ocupando asi el 9% de la poblacmn total del estado -
de Durango, el tercer lugar, y una tasa de crecimiento aproximada del 3%. El porcentaje
por sexo fluctia en 46% masculmo y 54% femenmo aprommadamente (son datos

preliminares)

_ El S|gwente cuadro demuestra el compor’(amlento demograflco del mun|c1p|o,
‘ (lzquaerda) comparado con el estado de Durango en general (derecha) ‘

Nacnmlentos 2008 . . . 3166 «39,292
~ Nacimientos hombres 2008 1575 19,738
‘Nacimientos mu;eres 2008 L 1,591 19,553
Defunciones generales 2008 = - 587 . 8,628
.Defunciones generales hombres, 2008 '_ 352 f - 4980 -
Defunciones generales mujeres, 2008 235 3647
" Tasade mortalidad infantil, 2000 - 23.3 25.7
- Matrimonios, 2008 - ' . 1,264 10,925 .
Divorcios, 2008 . - 166 1,304

" Fuente INEGI 2009 Anuario Estadistico 2009.



ey

| BAGI0 | R PERIODICQ "OFICIAL

E! mun|C|p|o de Durango es el mas poblado con poco mas de 548 mll hab|tantes 3
~cifra que representa 35. 4%, seguido de Gémez Palacio y Lerdo con 330 y 143 mll ;

respectlvamente sngnlﬁcando el 21 3y89.2por C|ento

Perfil Sociodemogr_éﬁco de Durango, 2008 -
INEGI. Cien arios de censos de poblacién. Estados Unidos Mexicanos.
"CONAPOQ. Proyecclones de la poblacién de-México, 2005-2050:

. En comparacnon con el afio 2000 estos municipios se mantlenen como Ios de
. mayor poblacién: al. incrementar su participacion porcentual, pues ademas .de la.
: poblacuﬁn concentran también una parte muy importante de las actividades econémicas
'y de la infraestructura de servicios de la entidad, ya que son considerados como los
pnnmpales polos de desarrollo en el estado; en tanto que, Mapimi, Mezquital, Pueblo
~ Nuevg y Vicente Guerrero forman ei resto de mumcnplos que incrementaron eI total de
su poblacnon :

SERVICIOS DE ABASTECIMIENTO C : i -
El siguiente cuadro muestra la comparacwn entre las cifras de Lerdo (|qu|erda)

y del estado de Durango en general (derecha) ' »

' Mercados publlcos 2008 : ) o2 | 6
| Tlan;;uns 2008 - . | _ i B 38
 Centrales de abasto 2008 o - 3 o 3
’ Aeropuertos 2008 | R ’ - . 1 o
| _ Oficinas postales 2008 SR '_ a2 1’,__071

‘ lngresos brutos de Ios mummpnos (Ms!es de pesos) 2008 '262,64,5 4,678,456
Egresos brutos de los mummplos (M|Ies de. pesos) 2008 262,645 4,678,456

Fuenie INEGI Estadistica 2009, _

‘ AEROPUERTOS ' '

‘ - Aeropuerto Internamonal Francisco Sarabla ublcado en Torreon Coahuua a solo
-20° mln_u_tos de Lerdo, que registra 74 vuelos diarios ‘nacionales e internacionales,
brindando este’ servicio las aerolineas: - Aerocalifornia, Aeroméxico, Continental,

- Aerolitoral, Alima de México, Delta Air Lines, American Airlines, ClicK de Mexicana,

" entre otras, y el Aeropuerto ‘J. Agustm Castro, ubicado en Lerdo en el cual solo se
reallzan vuelos pamculares :

SALUD /
La demanca de servumos medicos de la poblacion del municipio, es atendlda por
organismos oficiales y privados, en el medio rural y urbano. Las clinicas rurales y"
+ consultorios proporcionan servicios en medicina preventiva, consulta externa y medicina
general, los centros de salud y materno infantil ofrecen, ademas de ‘los ya
~~mencionados, los laboratorios de- analisis clinicos y de regularizacion sanitaria; atencion
obstetnca ginecologia, pediatriay La salud es el eje rector del bienestar de la poblacién
ya que permite elevar. la calidad de vada y su pleno desarrolio fisico y mental,
permitiéndole ser productiva y contnbunr en las dlferentes actividades mherentes al
~desarrol|o de su comumdad ~ :
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La mfraestructura en salud para la atencnon espemahzada tanto en el ‘area
dJrbana.como en la rural es insuficiente. Es necesario fortalecerla a efecto de garantlzar
el acceso real, la cobertura efectiva y la atencion resolutiva desde los lugares de origen
de los usuarios, evitandoles un impacto, economlco por los gastos derlvados por el
- traslado alimentacion y alolamlento B

Se ha creado tres cllnlcas mummpales una en el medlo urbano, y dos en el
medio rural, el IMSS y el ISSSTE cuentan con dos centros de atencion médica de ’
primer nivel, el IMSS-Solidaridad con uno, la Secretaria de Salud con ocho de primer
nivel y uno de segundo y el CREE con uno de primer nivel. Existe también-la clinica La -
Divina Providencia y actualmente la remodelacion del Hospital General en el cual se
invirti6 la cantidad de 100 millones- de pesos para el incremento en Ia calidad de
atencién a la ciudadania enlos padec:mlentos mas comunes prevenCIon y tratamlento

de alto espectro : ,

'EDUCACION -
Para la educacién basica, eX|sten planteles de ensefianza preescolar con 66

escuelas y 159 profesores; prlmana con 92 escuelas y 665 profesores; .secundaria con
30 escuelas y 438~ profesores;. 8 bachilleratos con 290 profesores; -y 6 de nivel
profesional medio con: 50 profesores Para el nivel superior existe el Instituto
Tecnologlco Superior de Lerdo, la Umdad Unlversnarla de Lerdo y La Normal '

Las condlcnones bajo las cuales se produce el desarrollo econémico y social en
los municipios se refleja entre otras cosas -en _la distribucién. del: promedio escolar -
-alcanzado por la poblacion en cada uno de ellos. Sélo tres-municipios, Durango con
'9.11, Gémez Palacio 8:75 y Lerdo con 8.37 afios, superan el promedio nacional y
estatal, lo que indica que su poblacién de 15 y mas afios esta por concluir o-ya termind
su educacién secundaria. En cambio Mezqmtal es el que muestra el menor grado de
escolandad con4 24 grados : L : .

En el estado, Ia proporcnon de la poblac;on de 8 a 14 afos que sabe leer y
-escribir es de 97.7%, supenor en un punto porcentual ala reglstrada en el pals que es
de 96.7 por ciento. A : :

"En Durango 98. 1% de la poblacmn femenina de 8 a 14 afios sabe Ieer y escrlblr
- 0.7 décimas de punto. porcentual por arriba de la _cifra registrada por la: poblacuon
 masculina (97.4%); .en el pais se muestra la mlsma tendencia, ya que las mujeres
concentran un mayor porcentaje que/los hombres 97.0y 96. 3% respectlvamente

El des:guai desarrollo ‘econémico y social de Ios municipios se refleja en la ,.
,dlsparldad de la tasa .de analfabetismo. Mezquital con 32 5% es casi siete veces mas
alto que el promedio en el estado, y resulta ser el municipio con mayor proporeion de
analfabetas En el caso de Canelas, Guanacew Tamazula, Otaez y Topia, los
' porcentajes varian de 12.1 a 18.8 por cuento = : : I

Por el contrario, en el estado hay ocho municipios que presentan porc’entajes'de
poblacién analfabeta inferior al valor estatal, entre ellos destacan ‘Durango, Gémez
B Palacm y Lerdo con los menores porcentajes (2 7,29y 2.8 respectlvamente)
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'VIVIENDA

En el 2009, el conteo prellmmar determma que en Ia entidad existen 386 245
aproximadamente. En comparacién con el afio 2005, ‘este ndmero de viviendas
‘ representa un mcremento de casi 10%:

Mientras que la poblamon del estado crecié. del afio 2005 al 2009 a una tasa
media anual de 0.9%, las viviendas habitadas lo hicieron 1.6%, lo que provoco que se
mcrementara la disponibilidad de espacios .habitacionales. y. que el promedio: de
ocupantes por kuenda habitada descendlera ded.4a4 personas por vwlenda

A nlvel municipal, la dlstnbucuon de las wwendas muestra grandes dnferenmas en
base al desarrollo 'socioecondmico, ya que sblo tres' municipios, Durango, Gémez

_ Palacio y Lerdo, concentran a dos de cada: tres viviendas de la totalidad en el estado;

-.en cambio, en 22 mun|C|p|os la proporcion de vuwendas no - alcanza Ia unldad :
porcentual . -

~'Las viviendas particulares en Durango segun su clase es mayontanamente de
- tipo independiente, es decir, que no comparten paredes techos 0 plsos con otra_
vivienda; representan 96 de cada cien del total. : , :

Destaca a la vez que soélo 1 0% corresponde a - viviendas en vecindad,
.departamento en edificio, cuartos de azotea, locales construidos para un fin distinto a
habltacwn pero que se usan como vivienda; Ias wwendas moviles y los refuglos

" En Durango el materlal que predomma en los pnsos de Ias viviendas partlculares
“habitadas, es el de cemento o firme, ya que seis de cada diez (56.6%) cuentan con esta -
caracteristica; la tercera parte del total tienen recubrimientos de madera, mosaico u otro

tipo, mientras que en las restantes (9.9%) predominan los pisos de tierra. Las

condiciones materiales de las viviendas han mejorado paulatinamente, en el sentido, de
que la proporcién de viviendas con piso de tierra se redujo en 2.3 puntos porcentuales
“de 2005 a 2009, incrementandose la de aquellas con pisos de madera, mosaico u otro
recubrimiento. ~
“Con respecto al tipo de usuario del servicio telefomco esta: el comerCIaI contando con
un namero de 12,145 lineas y el residencial con 37,170 lineas, sumando una cantidad
total de 49,309 lineas en el municipio, entre las compafias que proporcionan el servicio
_ de llamada nacional y extranjero estan MCI, AT&T 'y Telmex, las cuales utilizan
- tecnologia de punta. Ademas contamos con tres: compamas que proporcmnan el
_ servicio de telefonla celular

Contamo,s con una diversidad de actividades. productlvas en las.que se destacan

el agncola ganadero industrial, comercaal minero, yde servicios.

_ Esto permlte ofrecer al mversmmsta un abamco ampllo de p05|b|I|dades para Ia
mstalacnon de empresas en nuestro mumc:plo

v Otro factor que favorece el desarrollo de nuevas inversiones es la pOSIbI|Idad de
proveer a las empresas mano de obra cahﬁcada que es reflejo de la sollda
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: mfraestructura educativa y el alto grado de educacwn que hay enla Comarca s
Lagunerayespemalmente en Lerdo E

- AGRICULTURA ~ »
.La regién se. ha caracterizado por ocupar un lugar importante enla produccwn de

forrajes, se ha implementado una agricultura continua y mecanizada.donde es posible
-establecer dos ciclos anuales: Primavera-Verano y Otofio-Invierno donde también se
-han obtenido grandes toneladas de cultivos ciclicos y cultivos perennes, asi-mismo los
snstemas de riego utlllzados son por gravedad y por bombeo -

GANADERIA v o :
. -La Comarca Lagunera de Durango es reconomda por- ocupar el primer lugar -

como la cuenca lechera mas importante a nivel nacional, en lo que Lerdo tiéne una :
participacién en la produccion de leche, principalmente de bovino y caprino la cual‘ha .
‘tenido una tasa de’ crecimiento anual del 5 por ciento. En. cuanto a la carne de aves ~ =
. ocupamos un-lugar representatlvo en la produccion de la reglon o :

INDUSTRIA DE ALIMENTOS : ' : - :
_ La Comarca Lagunera se ‘caracteriza: por ser rica en productos carnicos y
lacteos, sin olvidar la fabrlcaCIon de aceites, grasas comestlbles y allmentos

balanceados.

La indu'stna de alimentos” balanceados para’'consumo animal provee msUmos
- para la lndustrla awcola la cual es proveedora de- cadenas lnternacmnales de comlda

" rapida.

'INDUSTRIA TEXTIL ~ : ' |
La industria textil y ‘del vestido tiene. antecedentes de desarrollo de mas de 40 ’.

afios y se caracteriza por estar sustentada primordialmente en empresarios locales con
“vision clara de las tendencias mundiales de su sector, algunos de ellos han mcorporado
los procesos adicionales de lavanderia industrial, acabado y ethuetado para su venta
directa a las prmcmales cadenas departamentales \ :

" Dentro de las empresas dedicadas a este sector se encuentran Ropa Siete
Leguas S.A. de C.V,, Arrels dela Laguna S.A.de C.V., Estampatex dela Laguna -
S.A.de ‘C.V., Industrias JM. S.A. de C.V., Jumbo Pack S.A. de C.V,, Lavanderla
Industrial del Rio S.A. de C.V., Maquilas Zuly S.A. de C.V., Modas Maribel S. A. de C.V.,
'Magquiladora de Ropa Lerdo S.A. de C.V., Maquiladora Lajat S.A;'de C.V., entre otras:"

MUEBLES :
Se cuenta con una varledad de matena prlma para el disefio de muebles como

‘hierro forjado tubular, marmol, madera de pino, fresno, encino, aglomerado, etc. Por lo

cual podemos encontrar gran dlverS|dad de muebles tanto para el hogar como para la
mdustna Yy eI comercm ' ‘ - . .

' Dentro de las: empresas que se dedlcan a este sector se encuentran:
“Distribuidora Rodrlguez del Nazas S.A. de C.V., Elecktra del Milenio SA de C.V.,.
Famsa S.A. de C.V., Industrial-San Angel S.A. de C.V., Muebles Faraén S.A. de C.v,
Muebles Jenny S. A de C. V., entre otras. - :
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MARMOL I ot L ER R,
El marmol cuenta con una. gran aceptacién: en’ los ‘mercados extranjeros. La

. producci6n de este mineral nos sitta en los primerds lugares del pais. Se encuentra en
su estado natural en diferentes colores, fabricandose con él: losetas, pisos, muebles,
monumentos, lapidas, artesanias, entre muchas cosas maés. .

. Entre las émpresés que procesan este mineral se encuéntfan: C.anteras”delhz '
~ Norte S.A. de-C.V,, Castelli Marble S.A. de C.V., Marmol Art by Larralde de SRLMI de

C.V., Marmoles Arrieta S.A. de C.V., Marmoles de los Santos S.A. de C.V,, Canteras
Vidal S.S.S.,Melkarte de México S.A. de:C.V.,Marmoles de Anda, Marmoles de Parra de
R.L. de C.V., Marmoles Industriales de México, S.A., Marmoles-Velasco S.A. de C.V,

Marmoles Camettle S.A. de C.V., Piedra de Durango S.A. de C.V., Travertinos Laguna

S.A.de C.V., Stone & Tile Laguna, entre ofras.

- -MINERIA ~ -~ . _ : _ : ' : - o
La mineria.ocupa un lugar importante en la actividad econdémica de Lerdo, ya que
podemos encontrar gran variedad de minerales tanto metalicos como no metalicos,
~dentro de estos  Ultimos podemos destacar el marmol, 6nix, travertino, celestita,
"-bentonita y manganeso, ademas-de mineral.concentrado con valores de plata y plomo,
~entre otros. Los productos que lanzan al mercado son: abrasivo negro, sulfato de
- estroncio, granallas, silicomanganeso, medio ‘carbén, quebradoras de quijada y de
- impacto, fulminantes, mecha ensamblada, etc. ‘ ' :

'CONSTRUCCION o o i
Dentro de esta rama encontramos -gran variedad de empresas que ofrecen

materiales y servicios para la 'constru'ccién, como: Tnturados .CribiSsa S.A. de CV,,
- Camer Construcciones S.A. de C.V., Constructora Papagochic S.A.de C.V., entre otras.

LA NUEVA VIGENCIA DEL SECTOR PUBLICO

- ‘Mas alla de las limitaciones para enfrentar las dificultades del contexto y

complementarla con los aumentos 'de responsabilidades producto del cambio de
modelo, el ‘gobierno local ha crecido ‘en su protagonismo como -actor clave del

desarrollo. . '

En parte, la cercania del poder con la gente le brinda una fortaleza que ‘ningun
otro nivel de gobierno puede exhibir:-a ello hay que agregarle el fuerte crecimiento de )
las organizaciones. de la sociedad civil (conocido también como “tercer sector”) y la

implantacion de modelos participativos en las gestiones de gobierno.

El rol del Alcalde ha cambiado en estos Ultimos veinte afios, pasando de ser el

" rebresentan;e de los poderes ce‘ntrales" en el territorio local,-a ser el representante de la
- comunidad ante los gobiernos superiores. Ya no se demanda que quien detenta el
mandato de una ciudad-esté todo el tiempo cOntroIand_? lo que se hace, sino que -

gestione para dicha localidad en‘btros‘émbitos.l_- R I

/ : | b o .
A L ’ .z ! « - : PO S [ | . .
- .Asi, lo local se volvio el espacio de las oportunidades -y Iosqoblernps deben

~adquirir una forma nueva, compatible con lo que se espe‘g‘a de ello: .rlr.los procesos de
modernizacion del estado han| adquirido formas variac{as;' en ter
- S \ C o g

- 1
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i

inos. generales
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podemos decir que. Ios que han alcanzado un resultado satlsfactono de transformacién,
han . actuado simultaneamente en tres campos: tecnologlco infraestructura Y,
fundamentaimente la capacnaCIon de su recurso humano c ' ‘

EXIGENCIA PARA EL DESARROLLO TURISTICO

El turismo . del S|glo XXI desarrolla su actividad en’ un. entorno economlco
globalizado, de gran incertidumbre y profundamente cambiante, en el que se vislumbran
nuevas tendencias y retos que los destinos han de ir abordando para consolidar, al
menos, los niveles de competitividad alcanzados, y mantener un sector turistico que en
los ultimos afios experimento un lmportante crecimiento.

En 'este 'sentido, desde‘ el punto de vista de las tendencias que- afectaran al -
desarrollo del turismo en los préximos afos, destacan cuatro factores que influiran de
~ forma decisiva en la competitividad de los destinos turlstlcos y por tanto, en la
rentabilidad de sus respectlvos sectores: .

e EI incremento de la competencia internacional, fruto de- ia’ globalizacion -

- econdmica y la desregulacion de los mercados, que puede crear una situacion

de sobrecapac:dad para determinados segmentos. - :

e Las nuevas tipologias de -clientes en los mercados tradICIonales y las

oportunidades de atraccion de nuevos cllentes en los mercados emergentes.

e  Las tendencias medioambientales, con ‘una agenda de medidas politicas 'y
-econoémicas en torno a Ios compromisos de adaptacuon y m|t|gaC|on del cambio
~climatico. .

o Los desarrollos tecnoldgicos que marcaran, no sélo la forma de comermallzacmn' '
}_del turlsmo smo Ia confi guramon de los proplosproductos

A e‘stas tendenmas hay dque sumarle el descenso ‘lm‘portante' producido en el
consumo turistico como resultado de la actual situacién econémica, la cual supone a
~medio plazo'un-cambio en el comportamlento socno -economico de la poblacion.
El sector turistico debera adaptarse a este nuevo. entorno para' obtener la
" maxima rentabilidad, atendiendo a las nuevas necesidades del mercado, adelantandose
a ellas para detectar y aprovechar oportunldades y escuchando al cliente para crear-
nuevos productos y servicios; todo ello’ a través del uso de herramlentas entre Ias que' .
. destaca la pIamﬂcacnon estrateglca :

: En este sentido, se ha abordado Ia elaboracmn del Plan Estrateglco de Turlsmo
" de Lerdo (2010-2013), con el objetivo de promover el crecimiento sostenible del sector:
turistico, definiendo los lineamientos estratégicos y las acciones que han de |mpulsar el .
“posicionamiento tunstlco del municipio en-los proximos afios.

El desarrollo turistico de Lerdo se ha estructurado a partir de la’ comprensuon del
estado actual de su.sector turistico; y en este sentido, con objeto de contar-con un

" marco de conocimiento actualizado y, sobre todo, integral de la situacion turistica se ha

realizado un analisis y dlagnésuco del conjunto de elementos que conforman Ia cadena
de valor” del tunsmo enel mumcrpno .



: EL MUNICIPIO DE LERDO OFRECE UNA SERIE DE VENTAJAS CQMPETITIVAS

‘COMO SON: .

_Excelente Ubicacion Geograf ica
_Infraestructura "Sélida en e Corredor Industrial
Mano de Obra Productiva y Altamente Callf cada '
Capacitacion Constante o
Atractivos Programas de Incentivos Gubernamentales
Estabilidad Obrero-Patronal ' .
~ Calidad de Vida- Ideal qte hacen de Lerdo un Iugar propncno para hacer
- negocios, vivir y disfrutar de‘la naturaleza con tranqumdad
. Proyecto mmedlato de una:Zona Industrlal :

e © o 0 o o o
i

INCENTIVOS Y APOYOS DE LA DIRECCION DE FOMENTO ECONOMICO

g Exencuon del pago del lmpuesto Sobre Noémina, hasta por4 anos. o
- e Exencioén de derechos de inscripcion en el Registro Publico de la Propiedad , del ;
' 25% al 60% para Empresas Industnales y del 15%- al 50% para Empresas
Comerciales y, de servicios.
- o :Becas de capécnacmn hasta por 60 dlas a través del Servncuo Estatal de
..~ Empleo. - R
o Facilidades de gestlon para Ia adquusucwn de terrenos y naves industriales.

e Gestion de tramites - y reglstros ante dependenmas federales estatalés y' :
- municipales. . -

e ~Ag|l|zaCIon de tramltes para la obtencuon de servicios.

OFERTA TURISTICA

_ ,'GRUTAS DEL ROSARIO

Espectacular sitio localizado. .en las lnmedlacmnes de la Slerra deI Rosano
aprox1madamente a-20 Km. del Bolson de Mapimi, en el ejldo Vlcente Suérez Mumcnpno

~ de Lerdo, Durango

. Se traslada por la carretera federal No. 49 hasta Bermejlllo Dgo de aht se -
desvia hacia la carretera vecinal a Mapimi, Dgo. Se continua el trayecto hasta entroncar
con el camino vecinal que llega al ejido mencionado, se toma un camino de terraceria y

- tras recorrer unos 80 kilometros, se amba a este Iugar entre Ias Sierras de Mapiml y El -
E Rosarlo

Antenormente para '|'ngresar a'as grutas se tenia que escalar un buen trecho,

' ahora se cuenta con una escalmata de 200 peldanos msertados en la montafa.

: El regorndo de esta cavndad natural consta de 500 mts. d|V|d|dos en 4 niveles -
(con una altura promedio de 6 metros por nivel) y salones donde estan presentes

~ . variadas formaciones de estalactitas y. estalagmltas el sitio cuenta ademas de un lago -

increible por sus profundldades | .

. o )" .
! R
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~Con el paso del trempo la- disolucion 'y acumulacion  de sales,;crearon;
caprrchosas figuras como las denominadas: "chimeneas", "los novios", - "castillos",

_ "tronos", "monstruos”, "duendes", "pisolitas”, (gIeS|as y otras como "arpa" "timbal”, .

“piano”, “cuerdas y metales" que poseen sor rrdad notable

~ Su coloracion depende de las rmpurezas mmerales disueltas en el agua dando
Iugar a formacrones extraordinarias que van desde el blanco, rojizo y castafio. -

~Es posible explorar el Iugar solo que por su profundidad y algunos srtros‘
' humedos y resbaladizos que estan antes de llegar al manantral que surge de la roca, es

o ~ necesaria la ayuda de un guia experto ademas del uso de lamparas y Irnternas

CANON DE FERNANDEZ . /
' El Cafién de Fernandez es un Area Natural Protegrda de Mexrco, Jocalrzada en eI

municipio de Lerdo en el estado de Durango Esta ubicado al noreste de Durango en
~una superf|C|e de 17 mil hectareas y representa el mayor y principal vaso alrmentaoor
de agua para La- Comarca Lagunera que comprende, entre otros los municipios de
Lerdo y Gomez Palacio en Durango asi como Torreon en Coahurla

A partir de. abril de 2005, se declaro Area Natural Protegrda bajo el nombre de
» "Parque Estatal Cafion de Fernandez e : )

Bajo el. estatus de Area Natural Proteglda se entlende eI espacro donde eI
ambiente orrgrnal no ha sido esencialmente . alterado y éste produce benefrcros
_ ecologlcos cada vez mas reconocrdose rmportantes . _

La blodrversréa'd del Canon mcluye 581 especres dlferentes (entre eIIas 25
especres endemrcas) que abarcan aves, insectos, de peces y vegetacron _ \

: Entre las espemes existentes estan

e FIora AIamo ‘Sauce, Ahuehuete Hmzache Mezqmte Ocot|IIo y dlStIﬁtOS tlpos

de Cactus.
e Aves: Aguililla de cola Toja, Agumlla gris, Pato deI Bosque Agunla pescadora
~ Auras, Capiturrgin. - RN
fle Mamiferos: Zorro, cacomlxtle Coyote Ardrlla Conejo de cola blanca. ‘ \

~* Reptiles: viboras de cascabel, vibora con patas Lagartija de Collar
e Peces: 27 tlpOS ' - S

" Se cuenta con algunas visitas temporales en eI Canon de Fernandez de aIgunas RN
especres migratorias como el pato canadrense : : .

_ De la especie de los agaves eI victoria reginae, requiere de 40 af%os para
desarrollarse, o el cactus reina de la noche que rorea una soIa vez al ano y por la
noche, se encuentran en pelrgro de extrncron . , ‘ \ o

' '_PRESA FRANCISCO ZARCO

La presa Francisco Zarco se encuentra en los munrcrpros de Lerdo Nazas 'y
Cuencamé a solo 45 min de Lerdo trene una. capacrdad de almacenamlento de 365 o
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‘mm3 de agua que se utlllza pnnmpalmente para el riego, la pesca comermal como una -
de Ias actividades mas lmportantes y como atraccion turistica.

A 70 kilémetros de Ciudad Lerdo por la carretera rumbo a Durango podemos
visitar la presa Francisco Zarco que se llena con las aguas de la Sierra Madre.
- Occidental ‘que el Rio Nazas es tan amable .de llevar. El enorme cuerpo de agua,
contrasta de manera impresionante con el arido semblante del entorno y las montafias
formadas por las inmensas presiones de la corteza terrestre y cuyo resultado se aprecia -
a simple vista. Aqui podemos tomar paseos en lancha, pescar, esquiar y hacer otras

actividades de turismo alternativo como bicicleta de montafa, escalar, observar aves,
etc.. : »

PARQUE NACIONAL RAYMUNDO : o
A unos 3 kildmetros al suroeste de ciudad Lerdo se Iocahza este parque natural

. con caracter de Nacional por decreto presidencial de 1954. Su infraestructura cuenta -
con asadores chapoteadero y albereas en donde es p03|b|e practlcar la natacién.

_ Cuenta con servicio de lanchas y es posible practicar el canotaje o simplemente
“tomar el sol y disfrutar del paisaje. Esta acondicionado con areas deportivas, juegos .
infantiles, fuente de sodas, bancas y asadores. El parque luce llamativos parajes, sobre
‘todo después. de la temporada de lluvias. Es ideal para acampar. ademas de que
cuenta con vigilancia" permanente. Los visitantes se pueden divertir en las instalaciones
que. ofrecen: juegos infantiles, un trenecito'y canchas para |a practlca de voleibol, -
basquetbol fatbol y una pista de patinaje sobre ruedas . : : '

CHALET GOROSAVE o) MUSEO GOROSAVE
“ Edificado en el afio de 1903, constrwdo de cartera.con pledra caliza, es una -
: vcomblnamon de estllo romano con frances ‘

Cuenta con un mlrador de estilo Austro — Hungaro Junto ala barda sur de esta
mansion, aun existe una parte de la antigua plaza de toros de Lerdo, donde a prmmpuos
del siglo pasado actu¢-el famoso matador Pénciano Diaz.

Ublcacwn Av. Madero y CaIIe Rayén. - :

Dentro de- las salas hay presentacnones que describen Ia fundacién de Lerdo
desde que era una Villa hasta que se convirtié en Ciudad, asumlsmo se contempla la’
linea h:stonca a partir de la conquusta hasta la actualldad

El museo. tiene 600 visitas cada mes, por lo que en temporada de vacaciones se
incrementa el registro de personas ya que es visitado por estudiantes, familias y -

- personas que. -vienen de otros estados de Ia Republlca mcluyendo al vecino pais del
norte. : :

AVION DE SARABIA

'FRANCISCO SARABIA TINOCO
Las memorables hazaras del valiente y esforzado capntan Francisco Sarabla han '
trascendido ‘en el tlempo convnrtnendoio en la actuahdad en un personaje emblematuco,
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del Municipio de Lerdo simbolo de identidad de sus habltantes y figura Iegendana de
la aviacién mexncana :

EI avién “El conqwstador de] Cielo” es el simbolo de Franmsco Sarabia y una de4
las imagenes mas representatlvas de Cd. Lerdo Durango. o

Francnsco Sarabla Tinoco  nacié en-Cd. Lerdo Durango el 3 de ju||0 de 1900 fue

: un'sobresallente plonero de la aviacion comercnal

El 24 de mayo de 1939 Parhcupo en un concurso_de velomdad orgamzado por Ia'
Federacion Aeronautica Internacional y la Asociacion Nacional del Aeronautica, volando -
~ desde el campo.de Balbuena en Ciudad de México hasta-el campo Floyd Bennett en .

Nueva York. Sarabia rompié la marca de velocndad haciendo el recorrido en 10 horas
47 mlnutos Constltuyendo este hecho su mas importante hazafia.

, Lamentablemente Franmsco Sarabla fallecié 15 dias después del Iogro de esta\_‘
hazafia (el 7 de junio de 1939). Su avion “El conquistador del Cielo” se desplomé en ~T—
las aguas del Rio Potomac a unos minutos de despegar de Washington D.C. de regreso T
a Ia Cd. De Mexico. v ( _ S e

Su cuerpo fue sepultado en la Rotonda de las Personas Ilustres en la Cludad de )
México. Después de él no hubo mas ploneros mexicanos que abrleran rutas de la B
aviacion comerclal ‘

Después del tragico accidente en las heladas aguas del Rio Potomac, su avion
“el Conquistador del Cielo” (ef tnico. modelo GEE-BEE original que sobrevive en el
mundo fabricado por la compafiia Granville Broz‘hers) fue enviado por barco a México y -
: guardado en un hangar en Menda Yucatan

' En 1943, los restos del avién fueron enviados de Merlda a Cd. Lerdo Durango,
~donde permanemeron hasta que el Ayuntamlento de Cd. Lerdo tomo la demsnon de
: rescatarlo deI olwdo . »

' Una vez restaurado por completo el ‘avién “El conqunstador del Cielo” fue
~ colocado en un Museo/Monumento -en homenaje al piloto -aviador Francisco Sarabla_
sobre la vialidad mas lmportante de Cd. Lerdo Durango su t|erra natal. o

EI 7 de- junlo de 1972 y a 33 afios de su fallec:mlento el Museo/Monumento abno
sus puenas al publlco en.general : e

Actualmente el Museo /Monumento es objeto de una importante remodelacion
Cuyo el firme propésito -de devolver al “Binomio” -Francisco. Sara}na (p|Ioto) yal -
Conqwstador del Cielo” (vehlculo) su mistica y otrora bnllo ,

-LIMITACIONES Y REST RICCIONES ’ o ' - v
La regién -del municipio "de Lerdo Dgo presenta actualmente algunas
restricciones que dificultan e incluso, limitan un mayor desarrollo de la actividad turistica
local, Ia§ que representan limitaciones circunstanciales, superables todas en el corto o
mediano plazo la mayorla de ellas. de carécter fnsnco :
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a). Accesibilidad del Mercado Limitrofe - -
: ~ Un porcentaje importante de la demanda turistica actual y potencial

de la region esta constituida por el mercado limitrofe de la accesibilidad a
las regiones ejidales. . B ‘ -

El extenso recorrido que ello implica tiende a desmotivar los
desplazamientos turisticos y vacacionales por no contar con vias seguras
y atractivas para disfrutar las areas de espacios libres, la flora, la fauna y
el paisaje. La imagen municipal se vio deteriorada con la helada negra del

- 2010 que mermo hasta)’el 65% de la flora en la region. ' I

b) - Deficiencias de la vialidad Interna - , . _

o 'Si bien la region posee una excelente red vial troncal que permite -
un acceso expedito desde el resto del territorio nacional a algunos
sectores, no lo logra para los lugares turisticos del municipio ya que los.
atajos para llegar no ‘son seguros ni adecuados para transitar y los
alumbrados son deficientes.. . - S b ‘

c) Sup'erpdsicién de otras Actividades _ c
: ~ En general, los sectores turisticos de la region son susceptibles de

ser explotados también por otras actividades productivas de caracter.

minero, extfactivo,. agropecuario, etc. Asi, sitios con fuerte vocacion y.
_potencialidad turistica ven-afectadas sus posibilidades por los efectos y
formas de deterioro, de distinto tipo, que provocan esas actividades. -

~Sectores importantes son deteriorados por la falta de agua, que se
“concentra en las actividades de ganaderia, lactea y agricultura.

d InsuficienciaBasica = , S

El caracter estacional de la demanda y los flujos masivos de turistas -

que acuden a sectores costeros de la region en la alta temporada de

verano, generan fuertes presiones, muy puntuales, sobre algunos

servicios y redes de infraestructura basica (vialidad urbana, agua potable,

_eliminacion de aguas servidas), que - afectan las “condiciones de

" habitabilidad” de los centros poblados y la calidad de vida de la poblacién
residente. 4 ' R Tl ‘

La tendencia de algunos segmentos de vacacionistas a instalarse

.en “campamentos de verano’, ‘ocupando sectores que .no cuentan con

_infraestructura basica generan también condiciones insuficientes 'y

deterioran la calidad del recurso natural.” ’ '

‘¢) Escasa diversificacion del equipamiento turistico

La oferta regional de instalaciones y servicios turisticos, esta
‘ orientada especialmente a proporcionar pernchacién,,y,va,lim/;enta‘cién en
_ establecimientos que'se podrian considerar bastante tradicionales. Son-
muy pocos los establecimientos de alojamiento que ofrecen oportunidades
recreacionales a sus clientes y éstas consisten basicamente en piscinas

existentes y juegos en recintos cerrados. .
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- Tampoco existe una infraestructura publica que facilite actividades

 recreativas de deporte de alto rendimiento en establecimientos-

: especnalmente onentados aesa oferta a excepcion del Casmo de Juegos

, yalgun otro S ‘ %

f) ‘Déficit de servicios turlstlcos a : '
‘ En la mayor parte de los destinos tunstlcos de la reguon que no
corresponden a. los ‘principales centros -urbanos, existe un evidente
déficits de servicios_ turisticos y complementanos que . impiden la
permanencna de los wsutantes e mcluso dlf cultan las vnsuas por el dla

‘ Estas. Ilmltacmnes se referen a oportunidades de an;amlento y
~alimentacién en muchos casos ya otros servucnos complementarlos en
todos ellos. g o , _ P

‘ g) Limitada capacldad de gestion empresarlal i ~ o
En la region predominan pequefias y medianas empresas turlstlcas
‘la mayoria de ellas de caracter familiar y con poca experiencia prewa enel
ramo, ‘las .quie poseen recursos restringidos y un msuﬂcuente nivel de
califi cacion de su personal en todos sus nlveles ' : :
S Estas Iimitaciones influyen en la calldad de Ios‘ servicios
~__proporcionados, pero principalmente, en la capamdad de ‘gestién de las
" empresas, las que tienen dificultades para responder a requerlmlentos :
~ especificos de la demanda, conformar productos atractivos e innovadores,
~abordar nuevos mercados, realizar acciones promocnonales efectlvas y
utlllzar eflcnentes canales de comerc:ahzamon .

Tampoco tienen iniciativa para generar nuevos. productos de baja

' temporada que tiendan a ampliar la_ estacionalidad de la demanda y a
atenuar las marcadas diferencias entre alta y baja temporada 0 que
permitan captar otros segmentos del mercado :

h) Fragilidad de los recursos turisticos
Debido a su relieve y condicion desemca eI medlo amblente el
suelo y los atractivos naturales de la region, presentan facilidades de-
deterioro que limitan la “capacidad de demanda” de los recursos y obhga a’
adoptar medldas tendlentes a asegurar Su uso protegldo y sustentable

Los atractlvos de tipo arqueologlco y el caracter _socio- cultural Y.
- .costumbrista de pequenas comumdades aisladas, presentan también una
- facil tendencia -al deterloro y la pérdida de sus valores tradicionales,
haciendo necesaria su preservacion. frente a una mayor afluenCIa de»_
' vusﬂantes : : , .
i ~ Lerdo puede ofrecer con Ias inversiones adecuadas excelentes oportunldades :
para desarrollar centros turisticos y fortalecer los que ya eX|sten



PAG.22

PERIODICO OFICIAL _

LINEAS DE ACCION

Elaborar un -programa estratégico de promocnén del sector turlsmo para
reposicionar a Lerdo. como destino a nlvel estatal y nacional, en coordmacnon con
los gobiernos federal y estatal.

- Impulsar las actividades y los proyectos turisticos de Lerdo en coordmacnon con«
los organismos estatales y federales correspondientes.

Con el fin de impulsar un desarrollo turistico mas equilibrado, fomentar las
" actividades del sector a nivel mumc:pa! y regional, por ‘medio de la organlzacmn _
permanente de ferias y eventos culturales y deportivos.

Promover el desarrollo de centros turisticos aprovechando las bellezas naturales'
de la.entidad, impulsando el fomento y la promocién de la actividad cmegetlca Ia
pesca, el ecoturismo y los deportes extremos. '

Fomentar los programas de capamtac:on que mejoren la calidad en la prestacmn
‘de servicios turisticos.

Fomentar Ia comercializacion de todos los bienes y servicios. demandados por el
turismo, en las comunidades cercanas a ios atractivos turisticos.

Promover la oferta turistica que aproveche la ventaja de la ubicacion geograflca
del municipio, sus bellezas naturales y la hospltahdad de los. cmdadanos de
Lerdo..

Impulsar la parhcupacmn del sector prlvado en proyectos orlentados a crear polos
de. desarrollo, invertir en infraestructura que eleve la calidad y cantidad de la
oferta turistica y. desarrollar una oferta de servicios turisticos mtegrales '
Organizar y fomentar el Festival de Lerdo, convirtiéndolo en .un evento de

- categoria en los ramos comercial, industrial y agricola.

Fortalecer el munlcuplo en mfraestructura y servicios para ser mas atractlvo para
la inversion.

Reconocimiento de la Neceaidad de actuar

_ Fortalecer los elémantos Débilés del Sistema

Planificar y ordenar elusodel & ﬁ, .  Estimular la diversificacion

territorio , L . econbémica

Priorizar la proteccién al
}

Recuperar y estimular las
Tradiciones Culturales.

.~ entorno

Aplicar una politicade Integrar la agricultura, la

" adecuacion a infraestructuras : . ' pesca, artesanias y -
y equipamientos - - e ~ ecoturismo en el desarrollo
R - S ‘Q ' turistico

Establecer objetivos
- de desarrollo controlado -

Abli‘c.arrla.éstrategia de Marketing Propia

==
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' ESQUEMA PARA APLICACION DE ESTRATEGIAS Y PLAN DEACCION
PUNTOS ESTRATEGICOS e

1. TENENCIA DE LA TIERRA N Lo T R

Si’ bien es verdad que es prioritaria ‘la implementacién de Planes de .
Ordenamiento y una reglamentacién adecuada de los usos de suelo, también es cierto
. que para el desarrollo de Proyectos Turisticos es fundamental el involucramiento del
Sector Social mediante un serio trabajo de concertacién, concientizacién y
sensibilizacién. =~ ' . , ' L

El hecho de que gran parte de la tierra sea ejidal no debe verse necesariamente -
como una debilidad, ya que en tales circunstancias no habria desarrollo turistico, o este -
seria minimo y muy lento: : LT e R .

Lo que creemos es que debe de involucrarse a los ejidatarios en el Proyecto -
Turistico, y no necesariamente mediante la expropiacion como Gnico instrumento, sino a -
traves de alianzas, sociedades,. asociaciones  en participacién; y - en general
herrar/nientas que nos permitan sumar al Sector Social. - o o

Los Planes de Ordenamiento, la planificacion del uso del suelo y la proteccion al =
entorno son oportunidades, la actual tenencia de la tierra si se quiere no es una
debilidad. o : : - R ‘

2. PRIORIZAR LA PROTECCION DEL ENTORNO _ .
-~ Hemos dicho ya que no es el territorio el elemento subordinado que tenga que
adaptarse a los usos' turisticos, sino que es el territorio, sus caracteristicas, sus
recursos lo.que determina el tipo de turismo a desarrollar. o e T

Se ha mencionado también que el turismo mundial tiene una clara tendencia
“hacia la ecologia, la naturaleza, la aventura en espacios no contaminados, etc. Lo que
'+ Nos compromete ain mas a priorizar la proteccion al entorno mediante Planes de .
Ordenamiento muy claros. En este punto cabe destacar que ya en el informe preliminar
se anotaba la necesidad de implementar un ente estatal, que sea el responsable local -
de la puesta en marcha de los Planes’de Proteccién al ‘Medio Ambiente, en virtud de -
que a la fecha, las directrices y responsabilidades en este ambito ‘recaen .
exclusivamente en SEMARNAP, Dependencia de caracter Federal. ' N

/

3. PLANEACION EN MATERIA DE INFRAESTRUCT URA BASICA COMO APOYO' A
LA ACTIVIDAD TURISTICA R SR R R R Rt
- La infraestructura de' comunicaciones, eléctrica, hidraulica: sanitaria, urbana y de

servicios, requiere dq una Planeacién con el concurso de los actores implicados en la

actividad turistica. -

Si bien en algunos casos es suficiente como lo es la infraestructura carretera o
eléctrica, se requiere establecer objetivos de desarrollo controiado con una vision del - -
turismo a largo plazo, en donde los_puntos neuralgicos sean: Suministro de Agua;
Alcantarillado, Saneamiento y Tratamiento, Imagen Urbana, Reforestacion, Tratamiento
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de los Residuos SO|IdOS Alumbrado Pubhco Obra Publlca Sustentable Agrlcultura con
tecnologia de punta y Modermzacmn de servucws

4, AEROPUERTO

- Si-bien es cierto que el aeropuerto forma parte de la infraestructura baswa de
-comunicaciones, merece un tratamiento especial y se incluye como una conclusion
determinante, ya que la operatividad del mismo es. condicién sme-qua-non para el .

. desarrollo del turismo de Lerdo como munuc:p:o

5. MARKETING o ¢ ' " '
Disefiar un catalogo de productos y ofertas mtroducnlo en los Mercados y
Segmentos idéneos mediante adecuados canales de distribucion y con una Campafia
-de publicidad bien planeada, son elementos del Plan de Marketing que Lerdo con una.
estrategia propia debe incorporar a la brevedad posible.

La comerc1alnzac1on de los productos del ‘municipio es fundamental para el
desarrollo de la actividad. :

6. CULTURA TURIST|CA

Es imprescindible considerar programas de conscientizacion y cultura turistica de
- -forma tal que todos los sectores (publico, privado, social y educativo) comprendan no

. sblo la importancia de la actividad turistica y sus 'impactos econémicos, politicos, -

sociales y culturales, sino que ademas se genere una actitud positiva y un espiritu- de -
. cooperacion hacia todas las actividades que el turismo implica desde su planeacnon
: hasta la prestacion de servicios de calidad a los visitantes. :

- 1. CAPACITACION

'~ Sin una capacitacion adecuada tanto en materia cognoscmva como actltudmal "
- sera dificil enfrentar el reto de la competencna gIobahzada y la exngenCIa de calidad en
: materla tunstlca mternacmnal :

PERSPECTlVAS Y POTENCIALIDADES '
De acuerdo: al desarrollo alcanzado por la oferta local Ia actlwdad turlstlca

"reglonal ha estado onentada hasta ahora a captar |os sngulentes segmentos de
demanda: '

v~ Vacacionistas de verano que visitan la region por periodos relativamente
: ~prolongados (una semana), pernoctando en sitios de paso 0 centros urbanos
en busca de actividades recreativas de deporte. complementadas con
esparcimiento nocturno y ocasionales y breves visitas a algunas Iocahdades 0
atractivos del interior sin pernoctar. \
v 'Turistas de fin de semana o feriados largos, que acuden a Ias grutas o]
cafiones de la regi6n fuera de la alta temporada de verano, en plan de
descanso o esparcnm|ento con destmos y motivaciones similares al grupo.
. anterior. '

. v Turistas interesados ‘en actnvudades y "atractivos partlculares que v1sntan_.
destinos especificos o realizan circuitos individuales por Ios sectores
-, turisticamente mas conocudosyconsolldados ’
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v Ejecutlvos profesuonales técnicos y hombres de negocuos relacmnados con
la actividad minera, agropecuaria (exportaciones) o comercnal qua%cuden por
. motivos de trabajo, a lo Iargo del afio.
v Deportes -

Estos visitantes provienen mayontanamente del mercado nacional (Reglon
‘Metropolitana y Zona Central) con un mayor crecimiento relativo de este ultlmo
respecto del interno.

_ La regién tlene sin embargo, potenmahdades para mcrementar y dlverSIf icar su
oferta y demanda turistica, "a traves de dos caminos o estrateglas alternatlvas

pnnmpales

1. Ampllando mejorando y diversificando 1a capaCIdad mstalada los servicios y .

" productos turisticos que explota actualmente y ha consolidado en el borde del
campo, para captar mayores flujos de esos mismos mercados. '

2. Poniendo en valor y explotando nuevos destinos reg'io.nales,

" atractivos 'y productos turisticos, para  captar  otros segmentos  del

- mercado, que permitan reducir la estacionalidad del tunsmo reglonal

i aumentando la demanda en perlodos de baja temporada ' -

En el prlmer caso, las potenmalndades apuntan a lograr un mejor rendlmlento de
los atractivos en explotacwn y ya consolidados; incrementando la capacidad instalada
en esos destinos, mejorando la variedad y calidad de la oferta local, y diversificando las
p03|bllldades recreativas y los servicios comptementanos que se pueden ofrecer

El segundo camino permitiria acceder a nuevos mercados y dlstmtos segmentos

de demanda, desarrollando productos que motiven aturistas interesados -en otros

~atractivos y tipo de turlsmo que la regnon puede poner en valor y explotar en un futuro
- cercano.

Las “espec1alldades que se pueden ofrecer por este cammo tienen relacmn con
las SIgwentes motivaciones-y segmentos de demanda:

v’ Turismo de naturaleza (observacion del pa|sa1e florayfauna excurswnes)
v Turismo arqueologlco (petroglifos, pinturas rupestres, fosiles, ceramlcas)
v Turismo folclérico - costumbrista (celebraciones, fiestas religiosas). -

- v Observacion de la arquitectura (pueblos coIonlaIes |g|e31as)

v" Observacioén técnico - productiva :

v Turismo de salud y descanso.

v' Observacion astronémica.

R Otros intereses especnales

TURISMO Y ENTORNO NATURAL S - -

o Grandes zonas del territorio nacional - han sufrldo Ios estragos de la degradacmn
No sélo han sucumbido paisajes, un gran nimero de recursos naturales, economicos y
de emisiones de desechos han transformado ‘negativamente los - ecosistemas de
~ amplias zonas del pais. Se trata de un modelo que es necesario transformar
profundam_ente. en un. sector estratégico para la economia, pero también con un



PAG26 -'PERIODIC0.0FICIA:L

~A

LN

[——;

: aceptables para este

g potencnal de |mpacto sobre el medlo natural El futuro de nuestros atractlvos depende

en buena medida de la capamdad de- transformar el modelo avanzando hacia un -

- modelo sustentable

o Los problemas senalados constltuyen una reahdad existen otros casos de riesgo
gue apuntan y pueden en breve plazo de no procederse de inmediato a un cambio de
modelo que integre las variables ambientales en sus- p|anteam|entos habra que
impulsar una nueva forma de “entender la actividad turistica, porque no solo los _
resultados monetanos justifican su ex1stencua mvuable al propio sector. - '

- El camblo de modelo implica una nueva escala de valores socuales y culturales
que son de aceptacion inexcusable para la propia continuidad ‘del tunsmo Implica el
paso del concepto de crecimiento:cuantitativo del turismo al de su desarrollo cualitativo .
mediante la integracion de las actividades al medio, dimensionandolas y d|senandolas
de tal modo que el nivel de aIteracnon del entorno quede dentro de los limites

, La |dea central de esos nuevos valores culturales del sector es que se centre en
la necesidad ‘de conseguir la positiva articulacion del turismo en un desarrollo local y
regional integrado, evaluando sus aportacwnes costos y riesgos desde una referencia

‘ala sustentabllldad aI largo p|azo

EI turismo_sustentable se expresa a traves de actmdades turisticas, que varlan'

en funcmn de los: atractivos y el potencial de cada sitio. Entre estas formas de expresar .

el turismo sustentable, desta¢an: el ecoturismo, el turismo de aventura, el turismo rural

el alternativo, y muchos mas, tantos como condlcwnes especnales tenga un lugar;. y

como preferenma muestren sus visitantes.

Una de las modaludades mas dlfundldas es el "ecotunsmo" EI concepto de:

‘ecoturismo surgié en la década de los ochenta cuando se vio en el turismo de

'naturaleza por el que mucha gente se sentia atraida, una oportunidad para financiar la

. conservacion de las areas protegldas y de formar a la poblacion y a los V|S|tantes

l'..?

_ El ecoturismo se define entonces como:. "un tipo de turlsmo de base ecologica
centrado en-la. observacnon disfrute y preservacion de la naturaleza, preocupado. por

reducir los- lmpactos negativos - sobre el-ambiente y por eI blenestar de la poblacion
|ocal" ' ) ~

" 8in embargo con frecuenma hay dlferenC|as entre teorla y practlca puesto que
el potenC|al ecoturlstlco de ciertos lugares se utiliza sélo como reclamo publicitario. En
- estos casos, fa realidad es que la actividad turistica, no significa beneficios para la

' conservacion de las areas naturales, m para la mejora de la calidad de Vlda de la

comunldad receptora

Por eso, es |mportante el compromlso responsable Si se qunere ser un mumcup|o / o
ecoturistico. Para convencernos si ese es el camino, nada mejor que repasar Ias '
pnncupales ventajas del ecoturismo:
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¢ La demanda de vacaciones relacionadas con la naturaleza y la cultura, crece a
‘un ritmo mayor que otro tipo de turismo, por lo que representa una interesante
oportunidad de negocio. Hay que tener en cuenta que la ‘demanda inicial es -

. pequefia, y porello es facil duplicarla‘otripli’ca_rla._en poco tiempo. SR

* Una parte de los beneficios deben reinvertirse en el mantenimiento y proteccion
del patrimonio, lo cual exige una gestién adecuada de la actividad turistica. - '

~* El ecoturismo favorece permitiendo que la mayor parte de los ingresos turisticos

.- queden en el pais, si éste es capaz de crear los servicios necesarios (alojamiento
'y transportes principalmente), a la altura de lo que exigen los operadores y
turistas. ' o . _ : T B
e Visién a largo plazo y beneficios también estables en el largo plazo, 'si no se
- comprometen los atractivos que han de disfrutar las generaciones futuras, de lo
.~ contrario, su destruccion condena al fin de Ia actividad turistica. _

e Se requiere Una menor inversién inicial, de los equipamientos, servicios e
infraestructuras necesarias, son mas sencillas que los que exigen los grandes
complejos turisticos. Debe reconocerse que existe un factor de costo adicional, -

- Ya que normalmente los- atractivos, se localizan en lugares alejados carentes de -

~ las infraestructuras basicas (carreteras, aeropuertos, entre otras). . cee )
* Es un turismo de pequefia escala, a la medida del contacto humano y de la-
~ . proximidad a la naturaleza, por-ello, necesita-solo los servicios e instalaciones
. basicas, con el menor impacto al entorno original, pero sin perder la idea.de
- comodidad y confort para el visitante. ' ‘ T

e El éxito depende de la conservacién de la naturaleza y de la.implicacién de la
poblacion local; ‘encargada de aprovechar de manera racional el uso del
patrimonio como alternativa econémica,.y como promesa de una vida mejor para
las generaciones presentes y futuras. - o I

El turismo - puede justificar y: contribuir a la financiacién del trabajo de
conservacion de zonas naturales locales, sitios arqueolégicos e histéricos, tradiciones
artesanales y culturales, y a una mejora general de la calidad ambiental, ya que todo
esto atrae a lo turistas. o S S :

—

Sin embargo, si el turismo no esta bien planeado, de’sarrollads y -gestionado,
puede ser una causa de congestion, contaminacién y- otros problemas ambientales. Un..
uso incontrolado por parte de los turistas de zonas naturales y sitios histéricos lo lleva g -
su degradacion. La excesiva comercializacion de las tradiciones culturales desvirttia el

- patrimonio cultural de’la zona restririge la pérdida de beneficios econdémicos para la -

zona si ésta no mantiene un control del desarrollo turistico, mediante planeacién;
desarrollo y gestion rigurosa, los beneficios del turismo pueden optimizarse y los"
problemas reducirse a un minimo. - - R s

Toda zona que considere desarrollar o ampliar su turismo debe evaluar

- cuidadosamente sus recursos furisticos. Entre éstos figuran todos los tipos de

atracciones y actividades actuales o posibles. relacionadas con- el medio ambiente
natural, el patrimonio cultural y los rasgos especificos de la zona, como actividades
econdémicas, sitios urbanos, entorno rural, servicios . de salud, lugares religiosos,

"instalaciones y servicios turisticos ya en funcionamiento infraestructura de transporte y

general, y disponibilidad de mano de obra Cualificada'.,_También se deben_evaluar otros
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factores mfluyentes en el vnaje a la zona, destinos competldores sentimiento, de la

“comunidad con respecto al desarrollo turistico, grado de salud y seguridad publica y
establlldad politica de la zona

RESPONSABILIDAD MUNICIPAL
En México la gestion municipal responde a funcuones tradlcnonales del municipio
como velar por el bien comun de la poblacion, recaudar de impuestos, regular el -

ordenamiento territorial, constructor de equnpamlentos e mfraestructura basica y'
promotor de eventos CIVICOS y culturales. -

E| actual Régimen Municipal ‘puede actuar en favor de la promocién turistica
- (siempre eh consonancia con la estrategaa estatal), y del establecimiento de las bases .
' de un turismo sustentable ' : '

La forma de lograrlo es establecer como ObjetIVO fundamental, procurar
mantener un ambiente para el trabajo'y para la vida de la poblacion, para ello, el
municipio debe asumir las funciones que le_corresponden por ley, y que estan en
perfecta correlacion con los principios del turismo sustentable, constituyendo este
compromiso de defensa de sus deberes y derechos, el mejor soporte para un efectivo

, |mpulso al desarrollo turlstlco local.

LAS PRINCIPALES FUNCIONES DEL MUNICIPIO SON:
» Planificacién del uso de suelo '
Determina, la seleccion de areas prioritarias para el desarrollo y la
identificacién de su potencial (agricultura, turismo, industria, forestal, etc.),
asi como 'la previsién del equipamiento e infraestructura basica. de

acuerdo a las necesidades de la poblacién vy Ios limites -y condiciones del
creC|m|ento :

El municipio, tiene la facultad de compatibilizar las actividades
productivas y los servicios publicos, lo cual representa el punto de partida -
- para adecuar el territorio a un objetivo de desarrollo, sea turlstlco o de
cualqwer otro t|po ‘

_En este sentido, hay que destacar que uno de los factores cIaves .
que contribuyen a hacer competitivo un destino turlstlco es la salud de su
terrltorlo y su capacidad de ordenamlento

e Servicios basicos y construcclon de la obra publlca '

' Garantiza la cobertura, ejecucmn y gestion de los servicios. basmos
“como el abastecimiento de agua, la electrificacién, la recoleccion de
basura, la = disposicion de desechos solidos y liquidos, las
teIecomumcamones ’ : :

- La inversién publlca en mfraestructura y equipamiento fundamental :
para el desenvolvimiento de la vida comunitaria, tales como: carreteras,
‘redes de agua potable, sistemas de alcantarillado, de riego, escuelas,
" centros de salud, nucleos deportlvos espacios recreatlvos mercados

rastros; vmendas de interés social.
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Los servucws de mfraestructura y equupamlento constltuyen el
soporte fundamental del desarrolio y representan un activo o |nver3|on
|nd|spensable para encaminar cualquuer iniciativa turistica.

. Regulacmn y control del desarrollo ‘
: Es necesaria la elaboracion de los planes de ordenacmn urbana y -
_territorial, que permita regular el crecimiento, de poblados de Ias areas
rurales y espacios protegidos. :

Ademas permite definir el ‘tipo de construccnones e mstalamones :
que se quieren para tales ambitos, y las normas a las que.deben estar
sujetas, que a su vez determinan los requisitos para- autonzar una obra
tramitar un permlso o recaudar el catastro urbano '

. ;Recaudaclon de |mpuestos ~
Esta ha sido la principal funcién de los mun|0|p|os la fijacion y
recaudacion de los tributos, tasas e ;mpuestos necesarios para fmanmar
Ios servicios publicos. :

. Coordmacuon y promoclon

Una funcién del municipio como ente organizador de Ia wda social y
cultural de su coniunidad, es incorporar competencias relativas a la
coordinacién con otros organismos tanto de la administracion publica,
como del sector privado, para hacer viables muchos de los proyectos
. hecesarios para la mejora de-la calidad de vida de la: poblacién. Este
poder de convocatoria debe hacerse extensivo a la comunidad con la
finalidad de constituirse como el 6rgano de participacion a través del cual .
se expresen las demandas y se logre el consenso.

, Como parte complementaria de estas competencias, es |mportante
destacar la funcion de informador y promotor de eventos culturales y.
artisticos, que debe cumplir el mun|0|p|o compatlble con la mision de.
: promocmn turistica. a

_ La orgamzaCIon de campafas informativas y civicas, son. -
, responsablhdad que le permaten tomar las riendas del desarrollo turistico
local, contando siempre .con el marco de referencia-que representa los
planes o estrategias a nivel nacional, como Ia de fomento y generacmn de
~una cultura turistica. -

'PARTICIPACION SOCIAL , ‘ ; .
El desarrollo turistico depende del esfuerzo conjunto de todos los actores '
sociales implicados, por lo tanto el municipio debe ser el actor coordinador: Los actores
sociales con capacidad de intervencion en la actividad turistica, pueden ser de
dlferentes tipos, pero para de S|mpl|ﬂcar el analisis, se menmonaran los S|gu1entes

« El mumc;plo en representacuon del sector publlco
~ .
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« Los empresarios, parte del sector prlvado
« Comunidad que busca mejorar la cahdad de wda

Los actores, el munlcnplo empresanos y comunldad son socios en este
proyecto o ‘empresa comun, que consiste en desarrollar la actwndad turlstlca bajo el
marco de un tunsmo sustentable. ‘ '

El ObjetIVO funal es mtentar conciliar las diferentes aspiraciones -y exigencias
legitimas de cada grupo. ‘Alcanzar el consenso necesario para hacer viable el proceso
de desarrollo turistico, a través de las consultas pertinentes y la dISpOSICIOn a colaborar

- de Ios dlferentes grupos sociales (corresponsabshdad) S s

S| se consnderan por separado Ios lntereses que en teoria perS|gue cana uno,
‘podremos llegar a la conclusion que existe entre ellos un campo coman de acuerdo de
actores subsidiarios.

Ademas, dentro del proceso de desarro!lo turistico, se generan relacwnes de .
- dependencia entre unos y otros que denvan en beneficios economlcos para todos.

Ubicacién de cada grupo e intereses con relacion al turismo:

o - Interés del mumclplo A
~ ¥ Elevar la calidad de vida de Ia poblacuon
¥ Generacion de empleo bien remunerado
v’ Redistribuir el ingreso.
v Regular la ordenacion territorial y la generacuon de la mfraestructura y
equipamiento necesario al municipio.
v Impulsar la capacitacién técnica - :
v Lograr. una gestlon efi cuente de Ios medlos economlcos y humanos
disponibles. \. : o
) < v Velar por la conservacion del patrlmonlo natural y edifi cado. v
’ v’ Crear condiciones favorables para los inversionistas x

e Interés empresarial
. - v Condiciones favorables.

v’ Acceso a facilidades financieras.

v.Contar con mano de obra capacntada y ef|C|ente

v’ Servicios e infraestructuras de apoyo.

v' Gestion de permisos y autorizaciones. . : 0

v’ Contar con mformacnon basica para la realizacién de inversiones
rentabIes y seguras - S -

]

e Interés comunitario
' v Mejorar sus condiciones de vida.
v Tener acceso a oportumdades de trabajo
v Disponer de los servicios basicos necesarios.
v Servicios de salud, educacion y recreacion.
-v* Mayor participacion en las dec13|ones pohtlcas que afectan su modo de
V|da :
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v Conservar el patnmomo natural hlstonco y cultural

A partlr del recon00|m|ento de lo que cada grupo de la  sociedad consudera
deseable, se puede construnr un pacto somal en beneflcm del turlsmo '

=

] Interes compartldo
v Mejorar la infraestructura, servicios y equnpamlento de apoyo
v' Crear y apoyar alternatlvas de desarrollo econdémico.
v Revalorar el talento local. : ,
v Conservar el patrimonio.
v Impulso a la creacmn de PYME’s Turlstlcas

Cuando un mumcuplo se defme ‘a_si mismo como turlstlco dlcha actividad se -
convierte en su eje econémico y esta “decision debe ser compartlda por todos los
actores sociales, conscientes de que tal interés sera prioritario. El _dialogo entre todas
‘las fuerzas es fundamental, basado en unas relaciones fluidas y complementarlas Por
el contrario, el aislamiento de cada grupo en si mismo, y su accion desordenada sblo
conduce al caos, que en ningun caso es la formula del progreso econdémico equnllbrado
y participativo que plantea el turismo sustentable : ,

Los beneflcsos que cada uno de Ios actores sociales, recibe del turlsmo son
muchos, reconociendo y valorando su efecto multiplicador. La forma de expllcar enqué
" consiste el efecto multiplicador del turismo, es el proceso que s:gue el dlnero que
_gastan los turistas cuando wa;an L } Lo o :

a) EI ‘gasto turlstlco provoca una reaccion en cadena, que se |n|C|a desde eI
momento en que cualqwer persona decide \najar a un destlno turlstuco '

b) El turista se pone en contacto con una agencia de. VIajes y contrata su medlo de
~ transporte hasta eI Iugar en algunos €asos su anlamlento y ahmentacnon

c). La accmn pone en marcha servicios turisticos, algunos de ellos Iocales y otros de
‘ grandes empresas mternacmnales :

d) 'Mlentras mayor sea la prestacion de los servicios a. nlvel Iocal mayores . seran
los beneficios que queden en la comunidad. Por ello se debe apoyar a Ias '
pequenas y mednanas empresas en el mummplo

e) Una vez que el tunsta Ilega al Iugar elegldo reallza gastos en:
e AIOJamlento ’ .
. Alquner de tranSporte
"« Alimentacion. -
« Compra de artesanlas y productos tlplcos
s Visita a los sitios de interés turistico. -
- Asistencia a eventos culturales.
X . _
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f) Las empresas vinculadas a los gastos Yy encargadas de satisfacer las demandas
de consumo de los turistas, necesitan proveedores alternos tipificando al turismo

como una actividad interdependiente. s : :

* Alimentos y bebidas,

* Artesanias, .

* Productos de consumo variados. .

Es necesario el apoyo para el mantenimiento, - atencion al cliente, servicio de
limpieza, alimentacién e informacién. - o I

Las personas incorporadas -al mercado de trabajo que genera la actividad
turistica, obtienen un salario en México 30% superior al de otras ramas econdmicas,
que les permitira satisfacer sus propias necesidades de consumo, fortaleciendo asi la
economia local, se considera que el pais laboran para el turismo mas de 1,900,000

. personas ' ' : -

Los empresarios en la medida en que prospere su negocio, podran reinvertir los
beneficios, ampliando o diversificar sus servicios, los cuales, favorecen la creacion de
empleos. ~ : : -

~ Se convierte de este modo, el gasto turistico en-circulo de interés 'y beneficios
- encadenados. : N \ LT

. El efecto multiplicador, se relaciona con el namero de turistas que nos. visitan,
“mientras mas y mejores turistas, mas ingresos. Debemos mantener el justo equilibrio,
para evitar que un numero excesivo de visitantes puedan poner en peligro la
.- conservacion de nuestros atractivos. No olvidemos nunca que sin esos atractivos, el _
primer eslabén de la cadena se rompe, y es inviable el desarrollo econémico que
esperamos del turismo. o ‘ » o
OBJETIVOS ESPECIFICOS N | P E
1. Implementar el Plan de Ordenamiento de Uso de Suelo con la participacion del
~ sector social en la concertacion, concientizacion _y sensibilizaciéon en los
proyectos turisticos que determine las areas de mayor circulacién. de visitantes,
-uso adecuado de los recursos naturales y conservacion de los espacios.

2. Elaborar el Plan de Proteccion y Conseérvacién de espacios y lugares turisticos
comprometiendo a las -asociaciones ejidales y poblacién civil al marcaje de
elementos que favorecen el orden y la sustentabilidad de los recursos naturales y-
arquitecténicos‘que ofrece el Municipio. ' N

3. Aplicar los recursos suficientes para la construccion, sistematizacion tecnoldgica,
mantenimiento -y expansion de infraestructura basica en el municipio  que
incremente la eficiencia y el control maximo-de elementos indispensables para la
implementacion del Plan de Desarrollo Urbano Turistico. o o

4. Priorizar dentro de la obra publica la construccion y mantenimiento de vias de -
acceso a los lugares turisticos naturales y arquitectonicos. :
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5. Desarrollar la campafia de dlfusmn turistica expansuva a nivel nacnonal e
internacional del Municipio de Lerdo |mplementando los convenios con “hoteleria,
mun1c1p|o y empresas gastronémicas que demuestre la cadena de valor Iograda

6. Reallzar el Plan de Cultura Turistica para el sector educativo en todos los niveles .
en donde se incremente progresivamente el conocimiento total del municipio, el
servicio de 'calidad al visitante y el uso adecuado de mapas e |nformaC|on
-geografica tecnologica. -

7. 'Implementar_ el Plan_ de Capacitacion en la Atencién al Visitante en todas las
areas de los servicios municipales, a todo el personal que tenga contacto con la
ciudadania y ai personal empresarial de servicios mliltiples para incrementar la
calidad en la atencion y el suministro de informacion oportuna y exacta.

ESTRATEGIA 1.: Implementar el Plan de Ordenamiento de Uso de Suelo con la
participacion del sector sociai en la concertacion, conscientizacion y sensibilizaciéon en
los proyectos turisticos que determine las areas de mayor circulacion de visitantes, uso
adecuado de los recursos naturales y conservacion de los espacios.

ESTRATEGIA 1.1 Realizar' Ias alianzas corre‘spondientes con la sociedad ejidal ‘
ordenadas por sectores para la formacion de asociaciones de proteccwn al entorno, uso
adecuado de suelo y atencion eficiente a los vasutantes

~ Acciones , ‘
e Formar las asociaciones por sector ejidal que mcluya “colaboradores de
desarrollo turistico” contando con un coordinador como enlace de comumcacwn
“entre municipio y ciudadanos. -
e Capacitar a las autoridades ejidales en el Plan de Ordenamlento de Uso de
- Suelo y la proteccién -de los recursos naturales 'y arquitectonicos de su
‘comunidad y la preservacion y mantenimiento de los mismos.
e Ejecutar un plan de reuniones periédicas con los coordinadores de area y
- autoridades municipales y estatales para el andlisis de las condiciones de las
" areas a conservar (todo el municipio), necesidades y exposwuon de proyectos
'para incrementar la calidad de la oferta tunstlca
ESTRATEGIA 1.2.: Implementar un programa de estimulos municipales a ‘las -
asociaciones partncnpantes en las areas de mayor rendlmlento y calldad en-la atenCIon
-al wsutante y la preservaCIon de los espac;os .

'AcCIones < :

e Ordenar en grupos de trabajadores mummpales “Protectores del Turlsmo” la
supervision de las areas municipales mas visitadas. :

e Ordenar los datos de superwsnon en hojas de control establemendo metas en-
cada comunidad ejidal o espacio de la cabecera municipal enfatlzando en las
fortalezas que les permitieron cumphr!as _ -

e Por cada debilidad encontrada se elaborara un proyecto prellmlnar que
desvanezca la |mpOS|b|I|dad de ejecutar las metas requerldas
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ESTRATEGIA 2 Elaborar el Plan de Proteccron y Conservacron de espacros y lugares
turisticos: comprometiendo a las asociaciones ejidales y poblacién civil al marcaje de
elementos que favorecen el orden y la sustentabilidad de los: recursos naturales y
arqurtectonlcos que ofrece el Munrcrplo :

ESTRATEGIA 2 1.: Anallzar Ios estudros de rmpacto ambiental munrmpal calidad delj

. agua, deposrfos de residuos, ‘trasporte y energia como directivas ‘comunitarias de
caracter sectorial que establezcan las accrones pnontanas a EJGFCGI' y la gestlon de -
recursos estatales y federales. . : _ :

Acclones - - ’ -

e Elaborar un cédigo etrco para la conservacion y mantenrmlento de Ias areas
prrvrlegladas en naturaleza y arquitectura del municipio y la dlfuswn para la
ciudadania y autorldades municipales. -

e Elaborar el plan de accién de difusion de la mformacnon a Ia crudadama de

~ los estados de alarma de las areas naturales y arqurtectonrcas detectadas en

. riesgo.

e Organizar el concurso anual de partrmpacmn crudadana ‘en proyectos que
incrementen la calidad del agua y desarrollen . accmnes domlcrlrarlas que
incrementen la calidad del suelo y subsuelo. :

e QOrganizar las acciones de “Ganamos con la Basura’ en la educacién a la
poblacién sobre el recrclaje de los resrduos del hogar y Ia comercrallzacron de
la mlsma ' . .

-ESTRATEGIA 3 Apllcar los recursos suﬂcrentes para la construcmon

sistematizacion tecnolégica, mantenimiento y expansion de infraestructura basica en

-el ‘municipio ‘que incremente la eficiencia y el control maximo de- elementos

o lndrspensables para la |mp|ementacron del P!an de Desarrollo’ Urbano Turrstrco

ESTRATEGIA 3. 1 Incrementar la oferta de espacios para el deporte que ofrezcan,

“areas de oportunidad para los participantes para eI desarrollo de drscrphnas que se

' 'practlcan actualmente en el municipio.

Accrones ‘ :
o Determinar las rutas emblematicas de concurso 'y entrenamrento en crcllsmo
* de montafa para la reforestacion, imagen y mantenrmrento de las areas
verdes y de urbanizacion correspondientes. ‘
.. “Incrementar las actividades deportivas_en la presa Fco Zarco que sean
emblematicas del municipio y que exploren Ias areas naturales que el
municipio ofrece.
e Organizar el triatlén “Magico” de Lerdo que ofrezca hospedaje rutas turrstrcas ‘
y de entrenamiento para los atletas de alto rendimiento. '
e Desarrollar en conjunto con el CRIT competencias para nifios y jévenes con
~ capacidades diferentes eventos que destaquen el domlmo progreswo de la.
. mcapacrdad y la vida Plenaenel deporte
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' ESTRATEGIA 3.2.: Determinar las areas a priori de urbanizacion en los poiigonos
de areas turisticas y zonas protegidas para la eficiencia en el manejo de servwios al
vnsntante y alos empresanos que demdan mvertlr enel mun|C|p|o

Acciones . : -
¢ Incrementar la senallzacmn y mapeo de las areas mun|C|paIes de mas
- afluencia. -
e Reorganizar el mantenimiento de las areas mummpales para |as personas
- con discapacidad e implementacién de programas de apoyo urbano para la
circulacion y areas de descanso, tanto en la cabecera mumcupal como en las
zonas ejidales.
e "Colocar en los principales servicios de hospedaje y transportacion las figuras
_y ensayo emblematicos de la historia de Lerdo y su evolucion hasta la
actuahdad : ~

ESTRATEGIA 3.3.: Implementar el plan de acciones en segundad al visitante que
sea conocido en cualquuer parte de la Republlca Mexicana y del mundo. :

Acmones s . SR
" Determinar el conjunto de acc;ones y servicios urbanos de . alerta para
. salvaguardar la segurldad del vasnante en cualqwer paraje mun|0|pal donde -
‘se encuentre.
¢ Colocar en los dlferentes espaClos de la cabecera mumcupal y de las
comunidades ejidales del poligono turistico las carteleras de las acciones,
servicios urbanos y circulacion rapida de los que se dispone para
_salvaguardar al visitante y en las empresas de serwcnos de hospedaje y
transportacion. ‘
e Contar con esquemas de alerta y emergencias en cada una de las areas del
. poligono turistico fusionados con la tecnologla para la transmisién de Ia _
informacion eficiente' y a tiempo.
« Sistematizar los servicios de alumbrado publlco de acuerdo con la tecnologla
de punta para hacer mas efi C|ente la segundad ‘de acuerdo a los camb|os de .
horario o climaticos.

ESTRATEGIA 4.: Priorizar dentro de la obra publica la construccion y mantenlmlento de
vias de acceso a los lugares turlstlcos naturales y arqwtectonlcos

ESTRATEGIA 4.1: Implementar un programa de serwcms aéreos para la transportacion
de los visitantes del mun|C|p|o procedentes del norte del pals en: el Aeropuerto del-
Municipio. S .

Accmnes ' : '
e Establecer convenios de transporte aéreo para deportlstas visitantes
o empresanales y turisticas en el proplo Aeropuerto Mummpal de Lerdo con
_ servicios especiales por evento. o
e Vigilar las obras de pavimentacion y recarpeteo de las areas de transporte, _
- terrestre a lo largo de la longitud hacia el aeropuerto e incrementar las areas
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iverdes y de ornato en: eI trayecto que proyecte una |magen posrtrva y

- adecuada de bienvenida o despedida de los visitantes. - - -~
e Modernizar el Aeropuerto Municipal de Lerdo con la partrcrpacmn de Ia
iniciativa pruvadayestatal o L Y

A ESTRATEGIA 4.2: Incrementar. Ia solrdrf camon deI mantenrmlento de la: rnfraestructura

de carreteras munlcrpaIes del pollgono turrstrco con la implementacién de concreto

_ hidraulico en las vias de acceso que determinara mayor durabilidad, menor ‘costo y un
o grado satlsfacténo de rapidez y segurldad a los usuarios sustrtuyendo aI recarpeteo ’

Acclones S " o

o Orgamzar el concurso entre las empresas del norte de Ia republrca mexicana
~ para la aplicacién de concreto hidraulico en las carreteras: municipales de los;
- poligonos turisticos para sustituir el recarpeteo y Ia reduccron de costos a
Iargo plazo. - . R R : o

'ESTRATEGIA 4.3.: Incrementar Ias areas de urbanlzacron en la mancha munlcrpal en

sservicios basicos que posibilite el uso del terrrtorlo para servrmos de saIud empresarlaI

y.de areas de esparcrmlento

Acclones ‘ :
' Determinar las areas no urbanizadas que puedan ser- oportunldad para
desarrollar complejos de esparcimiento y de salud.

e Organizar el plan de urbanizacion de las areas: de oportunidad en donde la

tecnologia de punta sobresalga como “parques inteligentes’, “museos

mtelrgentes y “puentes de acceso lntelrgentes" que demuestren la. evqucron
~del municipio.

. gOrganlzar el plan de urbanlzacron para “fraccionamientos |nteI|gentes como

- un servicio de Lerdo. para los trabajadores empresarlales de aIto mdrce :

jerarqmco

vESTRATEGIA 5.: Desarrollar la campana de dlfu3|on tunstlca expanswa a nivel
nacional e internacional del Municipio de lLerdo. implementando los “convenios con
hoteleria, municipio y empresas gastronémicas que demuestre la cadena de valor
Iograda o

ESTRATEGIA 5. 1 Implementar la dlfu3|on nacional e mternacronal de las ventajas de
Lerdo como municipio “calido y seguro” destacando los personajes de- la historia, el
desarrollo empresaria‘l, artesanal y parajes protegidos. :
Acclones : e

o Radiodifusién con el- programa “Lerdo Maglco dos horas semanales para
~ proyectar los sitios municipales de turismo y recreaciéon” '
. Radronovela histérica Q\ e los relatos de la partrq(pacron del munlcrpro en la
_revolucién mexicana con la partrcrpacron de artistas locales. -
o Partrcrpamon en programas nacronales que demuestren .Ias riquezas

_ naturales del mumcrplo : : :

SRR
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. Implementar la campana en aeropuertos y centrales de transporte terrestre .
los tripticos de las marawllas de Lerdo”.

e .Organizar el congreso nacional de prestadores de servicios de transporte-
terrestre en el .municipio -para determinar brechas ‘de nueva inversion:
emprésarial y modernizar la Central Camionera Municipal. - '

 ESTRATEGIA 6.: Realizar el Plan de Cultura Turistica para el sector educativo en todos
los. niveles en donde se incremente progresuvamente el conocimiento total del
municipio, el servicio de calldad al wsnante y el uso adecuado de mapas e mformacuon
-geograflca tecnolégica. ,

‘ESTRATEGIA 6.1.: Mostrar la oferta turistica bajo un nombre turlsmo de aventura :
deportivo, cultural etc. que resulte atractiva para memorlzar razonar e mcentlvar al

" lector.

“Acciones : ‘
e -Disponer a concurso con las dlferentes instituciones educatlvas publlcas y
. privadas la frase emblematlca y el logotipo de reflejo turistico del mumcuplo de
_Lerdo. -
. Implementar en el curso de Civismo tanto en la educaC|on elemental como en
educacion media y superior la historia de Lerdo, la participacion en la’
revolucion, las etnias v la riqueza arquitecténica incluyente para el désar_rollo.
de valores de identidad municipal en los ciudadanos. '
D|fu3|on de la mformacmn en toda la mdustna servicios y de esparmmxento

ESTRATEGIA 6 2. DIfUSIon de la informacion de 1a Iocahzacnon e historia de los sitios
turisticos en las comunidades, las zonas' de transporte cafés lnternet hotelerla .
restaurantes y oﬂcmas mummpales ‘ : :

'Acciones - ‘
e Distribucién de parabuses que cuenten la historia de Lerdo la. 4ocal|zac10n de
~ -los sitios emblematicos, personajes de la historia que mvqucren aI mun|C|p|o
'y personalidades actuales natales del municipio.
« Distribucién de tripticos en plazas y centros de recreacion.
e Contar con un empleado mumcnpal que bnnde servicios de guxa turistico en
" hoteles y restaurantes : :

- ESTRATEGIA 7.: Implemé’ntar el Plan de Capacitacion en.la Atencién al Visitante en
'~ todas las areas de los servicios municipales, a todo el personal que tenga contacto con

la ciudadania y al personal empresarial de servicios mdultiples: para incrementar la
calidad en la atencién y eI suministro de mformdc:on oportuna y exacta.

ESTRATEGIA 71.: Implementar el Diplomado en Servicios Turisticos e Hlstorla enlas
distintas instituciones educativas publicas y privadas y empleo formal en el mun|CIp|o :
como prestador de servicios de cahdad turlstlca : :

- Acciones



PAG.38 i PERIODICO OFICIAL

. Realizar convenlos con las mstatucrones educatlvas que |mplementen areas
para capacitacion del personal municipal. _ .
e Establecer como requisito para los candidatos a ocupar puestos mummpales
desde jerarquicos hasta servicios generales la constancia de capaC|taC|on y
adiestramiento de servicios de orientacion turistica. :
"o Actualizacion constante de los cambios en el plan de desarrollo urbano para
conocimiento de todos los empleados. - : :
. Concmsos de proyectos para desarrollo tunstuco .
ESTRATEGIA 7.2 Establecer vmculos con las empresas restauranteras y de
hospedaje en la atencion al visitante, contando con personas dispuestas a -otorgar
informacion y gUlaS en turismo mun|0|pal :

Acciones
e Contar con vehlculos disponibles para tours en la cabecera mumcxpal con
guia turistico que domine el idioma inglés y espanol
“e Contar con informacién. impresa suficiente para las empresas hoteleras y el
. directorio teléfonico municipal actualizado.
e ~ Supervision continua del personal municipal mvolucrado en servicios al turista
~ con encuestas de satisfaccion; uniformes, material impreso y colaboracion en
equipo con los prestadores de servicios en empresas prlvadas restauranteras ,
. . " yde hospedaje. : '
. Otorgar servicios las 24 horas del dla

Coe

METAS

DISTRIBUIDOR VIAL. oo
“CURVA DEL JAPONES" (AVANCE 70%)

Nombrada asi, en virtud que encierra-una legendaria historia de la aparlcmn de

un inmigrante japonés, es el principal acceso de entrada a la Comarca Lagunera de

. carreteras provenlentes del Noroeste, Pacifico y Centro de nuestro pais, una obra de

“Los Cerros Colorados” que permite visualizar desde lo alto el tipico paisaje de ia rivera

del rio Nazas, asi como una vista panoramica del Candn de las Calabazas, la Sierra de

“las Noas y el Valle de Villa Juarez en una vista previa como bienvenida al Bolson de

Mapimi en el que se ubica la Comarca, una entrada a la hlstona y magia de nuestra
ciudad que mcorpora la'modernidad de la region.

Con esta magna obra, Lerdo y la Comarca Lagunera en general avanzan en su
modernizacién y mejoraran sustanma!mente la conectividad de la region, con una
imagen urbana sélida capaz de atraer mas mversnonés productlvas

PrlnC|paI puerta ala mterconexmn metropolltana de La Laguna, al ser un paso
que dara flujo inmediato hacia Coahuilao a Chlhuahua '

_ El Dlstnbundor 'vial. “Curva del Japones” representa una obra de mfraestructura‘
reflejo de los recursos del Fondo Metropolitano del 2009 a la fecha, donde se han
- invertido mas de 225 mlllones de pesos ' : .



Mmillones de pesos mas.

" de 8.50 metros.
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PUENTE CENTAURO (AVANCE 90%)

_ En beneficio de més de 30 mil habitantes de comunidades rurales ubicadas en Ia

parte sur de la-ciudad, se construye el puente El Centauro que evitara que queden

‘divididos de la zona urbana al registrarse una nueva avenida del Rio Nazas por su

cauce natural, como sucediera en los.dos Gltimos eventos.

Esta construccion es el cbmplemento de la obra del Distribuidor Vial Curva del
Japonés, donde se habra de invertir en su conjunto casi 500 millones de pesos. En

momentos se ha detenido Ia obra con el fin de que no exista ningan probl_ema a la hora
del paso-del agua por el puente. ’ E . o :

INAUGURACION DEL PUENTE “LUIS DONALDO COLOSIO”
MODERNIZACION DEL BLVD. EJERCITO MEXICANO

Modernizacién de un tramo del Periférico e inauguracién del Puente “Luis
Donaldo Colosio”, que significan una inversion historica en Lerdo por 192 millones de

~.pesos, pero principalmente beneficiaran de la ‘conectividad en La Laguna donde

ademas se proyecta construir un tercer anillo periférico, en el que se invertiran 2 mil 300

Facilita la circulacion de sur a norte y viceversa, donde ya se registraban serios

congestionamientos por el incremento de unidades automotoras, se suman a la

~infraestructura del Municipio ejecutadas por la Secretaria de Comunicaciones y -
~ Transporte e incluye la modernizacion de 2.8 kilometros de Periférico y los accesos a
- la‘colonia San Isidro y Zona Centro sobre la calle Allende. . o ‘

o INAUGURACION,QEL PUENTE COMARCA
"PUENTE COMARCA ‘

-Facilita el acceso a la zona conurbada de la regién en beneficio de habitantes de -

los poblados de la parte sur del Municipio como El Huarache, Nazareno, Francisco Villa,

Picardias, La.Campana 'y la Unién entre otros mas, representando una inversion
cercana a los 23 millones de pesos. oo . :
La obra consistié en la construccié

n de una estructura con una longitud de 183 -

"~ metros y un ancho de calzada de 10.50 metros, dividida en seis claros, de 30.50

metros, la infraestructura esta formada seis) pilotes de’ concreto reforzado de 1.20
metros de diametro con una longitud de 10 meitros, cada uno. R

La subestructura. la constituyen dos esiribos solidos y cinco pilas formadas por }-
tres columnas cada una con cabezal comun,todos estos elementos apoyados sobre
‘zapatas de cimentacién, la superestructura ci:onsiste en losa de concreto reforzado
sobre trabes tipo AASHTO, en los extremos del puente se colocé un parapeto metalico
tipo T-34.4.1; los accesos al puente se ampliaron para contar con un ancho de calzada
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| Ef puente “Comarca” forma parte de la carretera Gémez Palacio — La Unién, la
" cual pertenece al Eje Carretero 40; sustituye el vado existente, lo que permitira

~ asegurar la fluidez del transito vehiculaf en todo momento, resolvera el problema de la
" interrupcion del transito de vehiculos y personas que se presentaba durante las
“avenidas extraordinarias que ocurren en €l lecho del Rio Nazas y beneficiara a 433 mil

706 habitantes de los municipios de Gémez Palacio y Lerdo.
“INAUGURACION DEL CRUCERO "JUSTO SIERRA" .

En respuesta al crecimiento y a la modernidad pero sobre todo a Ia necesidad

que tenemos todos de transitar, se construyd y puso en operacion el “Crucero Justo_-

. Sierra” que representa una inversion de $4'000,000. - - S
- - Este crucero vehicular es la primer etapa d‘eli“S-iStem‘a_.Xia’l_‘Fljancisco Sarabia”,
obra integral que permitira dar solucion. al afiejo conflicto vehigular del bulevar Miguel
Aleman y al enlace de la zona centro de nuestra ciudad. | \ ' -

|
Tk

_ - E “Sistema Vial Francisco Sarabia” considera una inversion integral por el
. orden de 35 millones de pesos logrando en esta primer etapa. S

El “Sistema Vial Francisco Sarabia” considera una inversion integral por el orden

~ de $ 35°000,000.00 de-pesos a través del Fondo Metropolitano, considera también la

proyeccion del “Par Vial Av. Chihuahua-Galeana’ ademas de obras complementarias,

~equipamiento de vanguardia para monitoreo y. regulacion de trafico entre lo mas -

‘destacable. ' L : h LT
ESTADO ACTUAL -

PROYECTO DE REMODELACION (AVANCE 30%) -

A este sistema vial se integra ademas la construccion-del “Pabellon Francisco
Sarabia” que alojara las nuevas instalaciones del museo de nuestro ilustre lerdense, un
paseo cultural -acorde a nuéstros”tiempos con una-inversion por el orden de los 9
millones 600 mil pesos con recursos del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes,
Gobierno del ETst_ado y Municipio.. . . ST '

RESCATE DEL CENTRO HISTORICO ;‘ A
- El gobierno del Estado -de| Durango y la Secretaria Federal de Turismo. ha
contemplado una inversion de $10'000,000.00 para la Seguhda Etapa del Rescate del

~ Centro Historico, | R A
Se estan llevando a cabo! los estudios y analisis correspondientes para la

! ra

realizacion del proyecto ejecutivo del Cableado subterréaneo; interviniéHdo en. conjunto
de acuerdo a las especificaciones y reglamentacion de C:F:E:, Telmex, Megacable y

SAPAL. | - R S

URBANIZACION | - N e
En cuanto a el rubro de Urbanizacion, el primer afio|de esta administracion. se

logro una c_ob?rtura historica, sin precedentes; en la zéna urbana. o '
| - o - , | |



.

- Se construyeron 33 mil metros cuadrados de pavimento. asfaltico, 640 metros
- cuadrados de pavimento hidraulico y 6 mil metros lineales de cordoneria; ademas se
aplicaron 12 mil 300 metros cuadrados en mantenimiento de la -carpeta asfaltica’
mediante bacheo. En coordinacién con el Gobierno del Estado a través del Programa
de Recarpeteo se cubri6 una meta de 64 mil metros cuadrados atendiendo las
principales vias del centro asi como de accesos_a colonias, como la -calle lateral del ... _
- canal de Sacramento que beneficia a los habitantes de-las: colonias Victoria“Popular, - ;
Las Brisas, La Rueda, Lazaro Cardenas entre otras, las cuales padecian moléstias al

no contar con esta vialidad en buen estado..... - -

. Estas acciones de urbanizacion dan ‘solucién‘a mas de 20 afos de incomodidad -
en beneficio de habitantes de otras colonias como Martires del 68, José Revueltas,

_ Nueva Jerusalén, 5 de Mayo, -San Isidro, Villa Jardin, Nogales y Lazaro Cardenas, por .
- mencionar algunas. : - T R

INFRAESTRUCTURA HIDRAULICA

pesos a través de los diferentes programas hidraulicos. . EEEEE
 Dentro del programa APAZU (Agua Potable y Alcantarillado en Zonas Urbanas), B
con mezcla de recursos de los tres niveles de gobierno se estan invirtiendo
$49'000,000.00 que permiten aumentar en 4,000 metros lineales la red de-agua
potable, asi como la introduccién de 14,200 metros lineales de drenaje para beneficiar .
" con este servicio-a mas de 20,000 lerdenses dentro del area conurbada. de nuestra.
~ciudad; entre estas obras destacan: ' ' . : . S

-En este rubro se tiene autorizada una inversién de alrededor de 58 millones de

» 'La segunda etapa de reposicion de red de agua y drenaje en el Centro Histérico
~de la ciudad. T T . C L
Latercera etapa del colector Guadalupe Victoria

Reposicion de drenaje en el sector del mercado

Construccion de linea de agua potable a San Luis del Alto }
Construccion de sistema de drenaje pluvial en la col. Armando del Castillo
‘Construccion:de sistema de drenaje pluvial en la col. Francisco Villa

- En materia de infraestructura en comunidades rurales, se invierten. en una -
primera etapa $5°'176,758.00 mediante el Programa de Sustentabilidad a los Sistemas
"de Agua Potable y Saneamiento (PROSSAPYS) alcanzando una cifra importante en
servicios de saneamiento en las comunidades; con la introduccién de 14,000 mil metros
lineales de red de drenaje y colectores, asi como la .construccion de una planta de.
tratamiento - con la que se beneficia a 1,800 habitantes de las comunidades de: '

e Picardias ;
e Vicente Nava

. Asimismo se Const‘ruye ‘en este piogramé uha linea de.conduccié‘n'- de agua |
potable de 3,298 metros lineales de 3"de didmetro para el suministro al Ejido La Mina -

* 1 con lo cual se garantiza el vital liquido a esta comunidad.
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En el cuanto a Operacion y Mantenimiento de agua potable y drenaje, se
aplicaron $2'485,000.00 con recursos propios con.lo cual se ha mantenido la calidad en

ambos servicios, incluyendo los trabajos preventivos y correctivos.a equipos de bombfeo\
asi como la ampliacion y rehabilitacion de red de agua potable y drenaje. I

" PROGRAMA MUNICIPAL DE EDUCACION AMBIENTAL

- Acciones proyectadas: -
Elaboracion, -
Ejecucion,
Evaluacion - -
Seguimiento.

~_El objetivo del programa consiste en desarrollar estrategias y acciones que .
permitan la vinculacion de la educacion ambiental (EA) con programas especificos para

el Cuidado del Ambiente, como lo establecido en los Planes. Nacional, Estatal y
Municipal de Desarrollo, en el Programa Especial de Cambio Climatico (PECC), en la
Estrategia Nacional de Manejo Sustentable. de Tierras (ENMST), PROAIRE de la
 Comarca - Lagunera, Cumbre Climatica Mundial de Alcaldes etc., mediante la
implementacion y desarrolio modelos de intervencién de educaciéon ambiental formal y
no formal, considerando la perspectiva de género y equidad social, diagnosticos

_ participativos, caracterizacion de grupos objetivo y evaluacion de la vulnerabilidad an'te S
" los efectos del cambio climatico, para el emprendimiento de acciones de mitigacion y. -

* adaptacion frente a los problemas ambientales a nivel municipal y regional.

~ Avance actual , ' o . _ _

e Se ha participado en talleres. de educacién” ambiental en ferias y eventos
‘fegionales, en vinculacion con dependencias del gobierno federal, estatal y
“municipal, instituciones educativas y sociedad civil en los que se ha atendido una
poblacién mayor a 800 personas de los diferentes niveles escolares y ciudadania
en general. - ' IR :

“« 'Se ha gestionado la imparticién de 4 conferencias incidiendo en una poblacion:
~aproximada de 600 personas. ‘ t

o Lerdo fue sede del evento regional 'den"o_minadd “Octubre, Mes del Desierto -
Chihuahuense” en 2010, con el tema central “El Desierto Chihuahuense y el -
Cambio Climatico”.- ' ‘ A ' ’

e .Se organiz6 un concurso de dibujo, participando con el Instituto de Ecologfa de

-~ Gomez Palacio y la Direccion General de Medio Ambiente de Torredn, ademas

de SEMARNAT, PROFEPA, CONAGUA, CONAFOR, SRNyMA, PRODENAZAS

"A.C., Parque Estatal Cafon de Fernandez, Instituto Tecnolégico Superior-de

Lerdo, Departamento de Cultura. del agua de SAPAL, CBTA No. 216 de Cd.
Juarez, Dgo. SR o _

e Participacion en el Comité Organizador del maximo encuentro ambiental regional -~

“IX Encuentro de Biodiversidad y Desarrollo Sostenible en La Laguna, Biodiversa



e

201 17, en junio 2011. Este es un esfuerzo conjunto de dependenmas de gob‘iérno :
'y organismos de la sociedad civil para establecer un-espacio de reflexion y -
~debate en torno a temas de conservacion de la biodiversidad y su papel enel -
desarrollo sostenible en nuestra region. ‘En el Comité Organizador participamos
: dependencuas dé los tres niveles de gobierno, ‘universidades Iocales Yy
asociaciones de cnudadanos dedlcados a la conservacion.
e En 2011 se tuvo una aSIstenCIa de casi 600 personas. En el marco de éste
" evento el Alcalde de Lerdo le entregéd un reconocimiento aprobado  con
~ - anterioridad por el H. Cablldo al Dr. Héctor Mayagoma Dominguez por su amplia
* trayectoria como gestor en Ios ambltos amblental educatlvo y politico. :

° Parﬂcnpacuon en eventos mternac:onales como la- Campana “leplemoé al -
Mundo” en septiembre del 2010 en la-comunidad Santa Anita en vmculacwn con
el Parque Estatal Canon de Fernandez o - P ‘

o’ Participacion en eventos nacionales como Ia‘Cam'p‘ana “Limpiemos Nuestro
Meéxico 2011” en junio- 2011 en vinculacién. con el CBTA No. 47 de Vllla Leon -

‘ Guzman

o Actua|mente se esta caracterizando la problematlca amblental necesana para '
estructurar el Programa Mun|0|pal de Educacwn Amblental : S
o El personal del . Depanamento de Gestlon Amblental ha asistido a cursos y""
o talleres de actualizacién para el fortalecumlento de sus capacndades :

a) Taller de Género y Camblo Chmatlco enla Escuela superlor de Blologlai

de la UJED. -

b) . Taller de Normatividad en ‘Materia de .Gestion Amblental (COA)
convocado por la, SEMARNAT.

c) Taller del Sistema Integral de Gestion: Ambiental Mumcnpal (SIGAM),‘ -
convocado por la SEMARNAT. -

d) Talleres 1y 2 de Edycacion Ambiental de Pastlzales en eI ejido la FIor
de la Reserva de la Biosfera Mapimi. - -

e) Curso-Taller “Capacitacion del- Impacto Amblental y Regulacuon de la
Industria”; convocado por la SRNyMA. - ‘

f) Foro de consulta de expertos “Sistema de Evaluacion y Monltoreo del :

' Ordenamlento Ecologlco del Estado de Durango”..

Dlseno y e1ecucnon del proyecto de converswn hacua el manejo ;astentable de
areas verdes y viveros mumcupales s R
Acciones proyectadas ; f L -
Implementar el mejoramiento amblental del manejo de las areas verdes y viveros.
municipales para optimizar el uso. de agua, la conservacion del suelo, la provisién de
servicios ambientales, el fomento para la produccion de planta nativa, la plantacién y el
rescate de especies nativas y desalentar de manera decidida la plantacién de espemes
exétlcas e mvasoras » :
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Con el objetlvo de ofrecer una mayor cahdad de vida a los habltantes debemos

dlsenar parques con criterios de sustentabilidad. En este rubro se-sugiere atender
algunos criterios como el que la misma comumdad se apropie del parque, que el lugar
sea accesible y cuente con los espacios adecuados para los usuarlos utilizaciéon de
agua tratada y cosecha de agua, que se instale mobiliario hecho con materiales
reutilizables, que se favorezca el uso de vegetacion nativa para maximizar los

" -beneficios -ambientales, que se implementen sistemas de energia renovable e
Jinstalaciones - hidrosanitarias eficientes, que cuente con sefalética 'y procesos de .
operacuon y mantenimiento funcmnales para las distintas areas.

AVANCE ACTUAL

Manejo ambiental sustentable del Vivero Forestal Lerdo Este parque urbano se-
ha recuperado del abandono en el que se encontraba.

Retirando grandes cantidades de escombro y basura. Se ha dado

- mantenimiento permanente a las instalaciones, construido y reparado el muro de-

colindancia con la calle Madero (a través de Obras Pdblicas), el riego constante,
incluyendo riego ‘rodado por gravedad durante el ciclo agrlcola con un: ahorro
considerable en la extraccién de agua potable.

Se construyd un sistema de captacién de aguas pluviales de la calle Madero
hacia el interior del Vivero (con el apoyo de- Obras Publicas y SAPAL).

- Se compostala hojarasca in situ, dejandola en el suelo para que se reintegre en

materia organica; se mantiene la cobertura del estrato herbaceo con deshierbe

s selectivo, favoreciendo el habitat para la presencia de fauna beneflca ‘Para R

teforestar el parque se han plantado 560 fresnos.

Construccion de un espacio rustico para educacion amblental al aire I|bre con,

- los troncos y ramas producto de las podas de la zona urbana. Este espaCIo

actualmente es utilizado por educadores ambientales de la Regién.

“Para el vivero Raymundo, se han hecho las gestiones con el Titular de la

SEMARNAT vy se recibira asesoria técnica de la CONAFOR para la conversnonl
hacia la produccion sustentable de planta nativa y/o de especies bien adaptadas.

-alaregion (no invasoras).

Conversion del boulevard Villa de las Fiores haC|a un manejo sustentable Esta
vialidad fue entregada .al ‘municipio con una superficie de pasto de 11,600 m2,
mismo que se cambio por tierra roja y se instal6 un sistema de ‘riego por burbujeo
para arboles. Esto representa una disminucién de la superficie de riego: del 90%
y un ahorro de agua de mas de 41,000 m3/afio. Las Palmas dafiadas por la -

- helada negra han sido reemplazadas -por.arbolado nativo que ademas de prestar

servicios ambientales (sombray captura de carbono) requieren poco riego.

" Recepcién de obras viales con areas verdes sustentables. El alcalde realiz6 la

gestion parasolicitar que las obras del Periférico que entregd la SECOPE y la
SCT fueran entregadas con arbolado nativo de bajo consumo de agua y cero

‘superficies con pasto. Se considera que ésta demanda fue satisfecha en un 50%.

Se requiere seguir insistiendo .para que las I|C|taC|ones de obras C|V|Ies de esta
naturaleza. mcluyan éstas espemﬁcacnones '
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LA GESTION ' - ' ‘ K
La gestion es la ultima etapa del proceso de la planeacion y el verdadero rostro -

del esfuerzo realizado, pues lleva al proyecto de desarrollo turistico del plano

imaginativo al real, la gestion es la. capacidad de hacer que todo funcione acorde a
nuestros requerimientos, gestionar es administrar los medios econémicos y técnicos
dlspombles de manera optima a f|n de lograr el cumpllmlento de los ObjetIVOS del Plan o

_Programa.

La’ gestlon es la accién que permlte unir las piezas.del rompecabezas para que '

el resultado final sea el reflejo exacto del modelo (los objetivos) que hemos tomado de"
.vreferenma para armarlo. - ' > :

La admlnlstraC|on municipal es la mas indicada por Sus. atribuciones para
defender los intereses de la comunidad y como encargada de la planeacién municipal.
El representante de-la autoridad municipal, forma parte del equipo -que habra de
gestionar el Plan de Desarrollo Turistico Local, trabajando por el cumpllmlento de Ios
ObjetIVOS yla ejecucmn de las acciones prevnstas

La lmportanma del municipio como lider en la gestlon del plan es establecer un
compromiso que logre la obtencién de los recursos econdmicos y la ejecucion de las.

-acciones, evitando que pese a las dificultades estas se pierdan, cuando sefialamos la

importancia de la responsabilidad del municipio en la gestion del plan, convnene tener
en cuenta la diferencia entre partumpar y comprometerse :

Se debe buscar la participacion de todos comunldad admmlstraCIon publlca y

“empresarios, en la: gestion del plan, el compromiso es-del municipio, el Presidente .

Municipal o la autorldad correspondiente y su equipo- debe IIevar a un final‘exitoso el
plan : : :

'PARA UN DESARROLLO EFECTIVO DE LA GESTION ES NECESARIO v

e Queel municipio realice un segu;mlento minucioso de cada una de las fases deI
. proceso de planeacion. =
o Tener prese€nte la vision de la realidad municipal, el turismo no es un hecho
- aislado, depende de un marco legal, econémico, social ambiental, territorial.
- e Lograrla part|C|pa0|on y el acuerdo de la comumdad en las diferentes fases del

plan. :
Coordlnacmn con los 6rganos de la administracion (Federal estatal y mumcnpal)
Mantener un sistema de informacion turistica actualizado.

o Desarrollar programas de capacnamon necesarlos para el desarrollo del tunsmo

Las fuentes de fmanmamlento son multiples, es importante msnstlr en el fomento
a Ia inversion turistica en el municipio,” para que el turlsmo no se transforme en una
carga, sino en un beneficio comunitario.
Bajo este orden de ideas deben impulsarse, proyectos de desarrolio turlstlco Las
iniciativas pueden .ser pequefas, por ejemplo, cooperatnvas 0 microempresas de
servicios al turista (en transportes, comercio, orgamzacwn de excursmnes etc) y otras
grandes, como hoteles .




PAG.46_ —. ___ PERIODICO OFICIAL

Lo |mportante es que el mumcuplo este abierto y dlspuesto ala captacaon de
inversionesy a la promomon de pequefos, medianos y grandes empresarios.
Pero eso si, siempre bajo una postura responsable previendo que estos proyectos
“sean respetuosos con los criterios ambientales,” sociales, culturales y urbanos. que
contempla el plan en sus ObjetIVOS en su estrategia y en su Programa de Actlvudades

CLASIFICAR NUEVOS VISITANTES .
A continuacion marque con un “si” o0 “no’, la respuesta con reIaCIon a Ia S|tuaC|on
}del mun|0|p|o respecto ala pr|nc1pal actlwdad economica:.

¢Ex1sten problemas de desempleo’?

¢Existen inconvenientes para la. comumdad’?

¢Para el medio ambiente? '

¢Necesita la poblacion mejorar su-calidad de V|da’?

¢ El municipio necesita mejorar sus equipamientos, servicios e mfraestructura'?
¢ Este tipo de actividad sigue creciendo en el mun|C|p|o’?

¢ Deja beneficios al municipio, por impuestos? ” C :
¢,Con3|dera que Ia poblacnon en general tlene un buen mvel de V|da'?

~ Siha respondido “si” a las preguntas de la parte superior de Ia paglna y NO alas

de la parte inferior. Entonces su munlc;lplo necesuta un cambio en- su actmdad_

econémica principal.
Si por el contrario, la respuestas son negativas a las de la parte supernor de la
~ hoja y afirmativas para la paste inferior su municipio funciona bien sm turlsmo aunque' '
: podrla utlllzarla como una actividad complementaria. .

Esta mformacuon es muy lmportante ya que nos dira las razones que lmpulsan a"
la gente a vuajar y lo que espera encontrar en el mumcnplo o

‘Motivos del Vlaje

Preferencias.

Actividades a realizar.

Qué valoran como mas |mportante enel Iugar
Razones por Ias que han elegldo este destlno

Se conocera la forma en que han. Ilegado hasta nuestro mun|C|p|o en que han
gastado o piensan gastar su.dinero, y las necesidades que rodean su estadla Por lo
que es necesano considerar-los S|gu1entes puntos :

i Medios por los que conocié nuestra oferta turistica. °
Tipo de informacion consultada para eleglr el V|aje'.
Forma de viaje, particular o en tour. *

~Gusto por los viajes y frecuencia de viajes aI afo.
Epoca preferible para viajar. . :
Tiempo disponible o dias de estanCIa prevnstos
Acompaiiantes. '

Transporfte utilizado para liegar.



Medlos de transporte para desplazarse en el sio. . .~
Tipo de alojamiento utilizada, . ‘ ' ' ‘
Servicios por su cuenta o inciuidos en el precw ‘del hotel.

Visitas prewstas ’

Cant|dad de dinero que invierten nuestros chentes en su V|aje

- Gastos en alo;amlento
Gastos en alimentacion.
Gastos en transportes _
Gastos en actividades turlstlcas
- Gastos en compras.
Otros gastos

<,Como conocer a los clientes poten01ales’7 . :

' . Si somos un municipio que inicia su camino turlstlco 0 que esta -
inconforme con su desarrollo turistico actual, no podemos resignarnos a
recibir pocos 0. malos tunstas jtenemos que pensar en hUeVos
clientes!

2. Conocer los intereses que puede tener un_ turista potenmal indica qué
- podemos hacer para captar su atencion, y para dlrlglr nuestro esfuerzo S
haC|a aquellos a qwenes podemos satlsfacer e

. ENCUESTA DE RECONOClMIENTO DEL TURISTA -
- a) Resultados de las encuestas o : ‘
. Procesar todas las encuestas reallzadas y presentar sus resultados
'globales lo cual permitira descnblr los rasgos pnnmpales de qmen nos
visitan.  _ :
Conocer los resultados S|gn|f|ca tener una idea cierta sobre los SIgmentes .
puntos A
' v Cual es su origen.
R4 Pnnc:lpales grupos de edad.
v’ El nivel socio - econémico predominante.
v’ Preferencias que han expresado.
v Si_en su mayoria compran paquetes tunstlcos o V|enen por
cuenta propia.
v'. Si duermen en destino de nuestro munlc1p|o ovan de paso.
v La cantidad del gasto turistico que hacen en el municipio.
v Los aspectos de Io mejor y peor de lo que han visto, etc.
b) CIaS|f icacion de tunstas por grupo. ' ‘
Los resultados generales estan refendos a la totahdad de turistas.
entrevistados, pero para entender mejor las diferencias entre unos y otros; es
interesante clasificar a los entrevistados en grupos de similares caracterlstlcas se
.. pueden. formar grupos utilizando diferentes criterios, por ejemplo
-+ Origen ' '
Se Forman grupos de acuerdo a la zona de procedenma de la persona
(segmentar o estratificar). :
v Un grupo son los estadoumdenses
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~ v Otro los Europeos.
v Otrolos Latinoamericanos.
v" Otro grupo los As:étlcos etc.

-+ Estancia
’ v' Gente que esta de paso..
Y- Gente que se queda menos de dos dias.
v Gente que se queda una semana. .
v Gente que se queda mas de una semana.

v, “Personas menores de 18 afios.
- v Personas entre 18 y 24 afios.
v Entre 25-a 34 afios.

v' Entre 352 49 aos.-

v' - Mayores de 50 afios.

* Numero de acompaiiantes
- Familias.
Parejas jovenes.
Escolares o estudiantes.
- Companieros de trabajo.
Grupos de amigos
Gente que viaja sola.

AR QS

. Motnvacnones y preferencaas

Gusto por la naturaleza.

Gusto por los deportes. . ‘ S
Gusto por la cultura, folklore y la gente.

Por las ciudades y monumentos.

Por el descanso.

Visita a familiares.

Por salud. -

Por negocios.

Otros.

\‘\\&\‘\\\\

Cada una de las preguntas de la encuesta puede ser utlllzada como un cnteno
de clasificacion de turistas,: por eso podriamos seguir mencionando ejemplos sobre_
formas de agrupar o estratificar

. AIOJamlento utlllzado
* Gasto.
* Medio de transporte utlllzado
* Organizacion del viaje.
~ + Estado civil.
. » Nivel educativo.
-+ Nivel socio - economico, efc.
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No podemos satlsfacer a todos los chentes esto seria. muy compllcado por eso
es mas facil hablar de mercados turisticos, para centrar nuestra actividad turistica, solo
en aquellos mercados para los que estemos mejor preparados. .

No olvidar la. mformacnon que podemo's obtener sobre la demanda, tanto actual
- -.como potencial. Que no sdlo se pueden elegir los clientes due queremos smo que se
deben elegir para nuestro beneficio, por Ias s:gulentes razones:

i. Porque tenemos capacidad para hacerlo. Se supone que antes de decidir cual va

- . a ser nuestra demanda potencial,- conocemos a fondo nuestra oferta turlstlca
sabemos por | tanto que ofrecer e intuimos a qmen puede interesar.

2. Porqu‘e Ios cllentes actuales y ‘potencna!es determinan la misién del espacio
turistico. Si elegimos ecoturistas seremos un destino de naturaleza, si elegimos
turistas culturales, seremos un destino para los amantes de Ios monumentos de
Ias CJudades tradlmones y la gente. :

3 Porque es preciso garantlzar la rentabilidad econémica de nuestra empresa
turistica. Es decir, que los turistas que vengan realicen gastos suf" CIentes que
pueda contribuir a mejorar la economia !ocal :

4. Porque deben evutarse problemas de conv:venma entre clientes dlferentes
. Esto quiere decir, que hay tipos de clientes que no deben compartlr el mismo
~ espacio turistico, por ejemplo, un ecoturista y un cazador

6. Porque convnene dlstrlbwr a nuestros clientes a Io largo del afo. Evitando asi, el
problema de estacionalidad del turismo, que tiende a concentrar a todos enla
7. misma epoca y a pocos o hinguno en el resto del ano

CONCLUSION ES

. Existen gran nL’lmero de factores que favorecen el desarrollo del turismo en
nuestro mummp:o ya sea desde eI punto de vista amblental econdémico social, por
ejemplo -

.Sus recursos y atractivos naturales y culturales. :
Al contar con muchos sitios de patrimonio y poseer un: n|vel de

participacion en numerosas ferias del sector y efectivas campanas de ,

marketing y de marca para atraer tunstas B -

e La calndez de su gente o e
o Los mexicanos son ampllamente reconccudosen el mundqﬁpor su
amabilidad y buen trato hacia los extranjeros, su notable actitud servicial y-
afamada cordlalldad que realmente hace sentir a Ios V|S|tantes que estan

entre amlgos

e La paswldad que. aun perdura en algunos destlnos turlstlcos
‘ Si bien es cierto, -existen conflictos sociales e .inseguridad en
México, se debe puntualizar que no es en todo el pais; la mayor parte de
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las regiones y destinos turisticos ofrecen a los visitantes tranquitidad,
privacidad y la seguridad ‘de que realicen sus actividades de ocio y
recreacion de manera confortable. Lerdo sera' mas especifico en su tarea
. de combate al crimen y la violencia. ' o - -

« La disposicién 'y ganas de hacer bien las cosas y sacar adelante a

-México. 7 A AR R . L s
o Otra distincién del mexicano es su deseo de suyperacién,,por' lo que
- constantemente busca mejorar su nivel de vida no” solo en el ambito -
' econémiCo sino también desarrollando y mejorando sus.habilidades. -

'« Creciente tendencia a incorporar el uso de tecnologias en el desarrollo
‘del turismo. S R o : »
: Con la finalidad de ofrecer un servicio de manera mas eficiente

muchas empresas turisticas adquieren nuevas tecnologias y capacitan a -
sus empleados en la utilizacion de las mismas, ‘10 cual beneficia de
manera importante a los turistas y a los prestadores de servicios turisticos - '
ya que pueden tener-acceso a internet, sistema de localizacion o GPS,

servicios de telecomunicaciones, sistemas de reservaciones, etcétera.

o Empresarios que creen y apuestan en México. R
' Existe mucha inversion privada en México,. nacional y extranjera, -
principalmente estadounidense; sin embargo en afios recientes y gracias a
la participacion y 'promocion ~del pais en eventos internacionales en
distintas partes ‘del mundo ha. crecido el interés de empresarios. de.
Espafia, Japon, China, Arabia Saudita entre otros por invertir en el turismo
mexicano. o ‘ Co A

« Un municipio. cuyas autoridades vislumbran al sector turistico como
. pieza clave para el desarrollo econémico del pais. : S

,

En los distintos . ambitos del gobierno estatal y municipal dan’
prioridad al turismo dado los grandes beneficios econémicos que genera.
no solo al sector-de servicios, tambien a todas. las actividades del sector .

.

primario y secundario, ademas favorece a la creacion de empleos, mayor
ingreso de divisas asi como a la inversion y aumento de comercios.. '

o Potencial para el-desarrollo de nuevos segmentos de mercado..
o Dado que, actualmente se observa una tendencia en los mayoristas
de viajes, particularmente en |os europeos, a seleccionar aquellos destinos
y empresas que ofertan actividades que facilitan el contacto respetuoso.
-con la naturaleza y los valores culturales de un pais y cuyas empresas,
cumplen con practicas ambientalmente amigables, para incluirlos en sus
catalogos, como ‘un método comercial que busca garantizar calidad al
consumidor.  En “este sentido, nuestro- pais cuenta con el potencial.
suficiente para desarrollar tales actividades. No ‘obstante, como..se
menciona a continuacién, es necesario que para su desarrollo exitoso se.
realice un esfuerzo conjunto que permita’ aprovechar al maximo dichas ..

_— - potencialidades Y- permita reducir lo maximo pos‘ibletodos_aduellos



-

factores que |mpactan de manera negatlva en el mvel de competntnvndad
- del sector.

De manera general, se concIuye que es ewdente Ia importancia adqumda por la
‘actividad turistica a nivel mundial. No obstante, para que los paises puedan conservar
'su posicion de lider, tendran que complementar esa condicién con todos los elementos
que hacen a una nacién competitiva. Desgracuadamente en el caso de gran nimero de
_paises, eso de la competitividad es un elemento relegado en segundo término (lo

importante era producir gran nimero de bienes y servicios, sin importar la calidad, de ‘
-los mismos).. Hoy esto, constituye una fuerte amenaza para pais que carece de

elementos (fisicos, econdmicos, Iegales) que les permltan ostentar ‘una eIevada
competltlwdad Y que paradOJamente son enlistados por organismos mundiales, ‘como
Ilderes en dentro del turlsmo mundlal al recibir gran numero de lelsas y turlstas

En el caso partlcular de Mexnco no hay duda que ‘cuenta con muchos atributos
que le permitan igualar su liderazgo con su ‘competitividad dentro del sector turistico.

Sin embargo, se requiere de un arduo trabajo y de la unidad entre los diferentes grupos
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de la ‘'sociedad y el estado En este sentldo hemos emltldo Ias S|gwentes

recomendacmnes

- 1. Se requiere, asumlr un nuevo paradigma de actuacwn Que permlta mgresar y

permanecer rentablernente en el negocio turistico global y nacional.

2. Redimensionar la importancia de la capac&tacmn del recurso humano..El recurso

" humano juega un papel clave dentro del sistema turistico, ya que es el contacto.

directo. con ‘el turista; el cual, si se va contento regresa y ‘recomienda

_ampllamente el destino que visita. En consideracion a ello, el gobierno-Mexicano

~ 'ha implementado una serie de programas y estimulos onentados a Ia
~ capacitacion del personal, la certificacion laboral y empresarial. -

3. Dar énfasis y concretar mayores acciones para elevar la calidad enlos serwcms

" turisticos. Realizar programas que permitan identificar las - deficiencias del

‘servicio de manera mas agil; asi como, realizar mejoras en la mfraestructura .

turistica y vias de comumcacnon
s.  Fortalecer -desde las aulas el concepto.e lmlecaCIones de. Ilderazgo y
competitividad: Que como mencionamos son términos con - connotaciones e

implicaciones distintas, en -particular cuando :lo relacionamos a ‘la ‘actividad
‘turistica. . Entonces debemos educar para ser lideres, no solo en términos
cuantitativos (no por producu mas, somos Ios mejores) sino, en calidad y en

competitividad.

5. Agilizar e incentivar la mversmn tunstica Slmpllf icando Ia burocracua en tramites’

y tiempo que conlleva la apertura de empresas ‘dando pronta respuesta a las
solicitudes de - empresarios, realizar una adecuada promoc10n ‘para futuros
. inversionistas tanto nacionales como extranjeros.

6. leundlr mayor informacién sobre los diversos programas de capaeitacion y de
acceso al financiamiento. El manejo de la informacion es cru0|al por lo que esta
se debe dar de manera clara y precisa, se debe publicitar de manera mas amplia -

" los distintos programas de capacitacion (a quienes. esta dirigido, fechas,
duracion, lugar) y- en caso de los financiamientos sobre los requisitos,

lineamientos, derechos, obllgacmnes y personal que les brinde asesorias de‘

, caracter adm|n|strat|va serwcno al chente contabIeo legal.
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‘Fomentar la modermzacnon de las empresas turisticas. A través dela facslltaCIon'

al acceso y uso de nuevas tecnologias. Este aspecto es importante ya que hara
a las empresas mas competitivas no solo a nivel local sino que estara a la altura
de empresas turisticas de otros paises que ya han incursionado en el desarrolio
e implementacion. de tecnologias que favorecen la prestacion -del servicio
turistico. Que, pueden llegar a reducir los costos de manera signifi icativa. :
Fomentar el desarrollo- de- investigacion turistica. Favoreciendo el desarrollo

exitoso de nuevos negocios Yy la incursién en nuevos mercados (CESOP, 2006). .

Al brindar informacion valiosa sobre el funcionamiento, demanda y necesidades -

“10.

al interior del sistema turistico (CESTUR, SECTUR y UNAM, 2007).
Se requiere diversificar el producto turistico. Esto hara posible acceso a nuevos
“mercados, permitiendo tamblen reducir la enorme dependencia que se tiene del

mercado norteamericano.

..CreaC|on y -fortalecimiento de pollticas e instituciones. En espeC|aI las

relacionadas con segmentos de mercado con alto potencial de desarrollo. Tal es
el caso, de actividades relacionadas como el turismo alternativo (Ibanez, Juarez
e. Cabrera, 2009) que carecen de dependencias especializadas que generan
estadlstlcas relativas a su desarrollo. Por otro lado, es contradictorio, que lejos
de fortalecer la estructura institucional en relacién a.esta actividad: se pretenda

- erradicar instituciones; como SECTUR, encargada de generar (con. algunasﬂ

inconsistencias) informacion elemental. sobre el funcionamiento del turismo en

- Meéxico. En este sentido, creemos que el sector turistico se fortalece en gran

11

12 _
- fomento y procuracion de un desarrollo turistico sustentable. En virtud de que,

medida por la presencua de mshtucnones que’ dedlcadas a su estudio, regulacnon
y fomento:.
Fortalecer la segurldad pubhca Pensando en soluciones a largo plazo Por

-ejemplo: la reduccion en los indices delictivos, son prioritarios para elevar la |

competmwdad y afrontar este problema implica fomentar el arralgo y conCIenCIa
sobre valores famxllares culturales y sociales. _
Dar mayor peso y formalidad a. los programas y marco Iegal orlentadas al

existen segmentos de mercado con mayor crecimiento que hacen: turismo y
respetan el medio ambiente. Adicionalmente se observa una tendencia, - a
seleccionar aquellos destinos 'y empresas que cumplen con practicas

-ambientaimente respetuosas para incluirlos en sus catalogos, como un método

comercial que busca garantizar calidad al consumldor En este sentido, fomentar
estos segmentos de mercado permitira encausar el desarrollo del turismo a un

. esquema mas sustentable.
13.

Ademas, se requiere un cambio de actitud, en las empresas, Ia socnedad el

- sector educativo y el mismo gobierno. Adquiriendo, la conciencia de que la
~“competitividad nos favorece a todos y solo trabando Juntos con unldad y apoyo

mutuo, podemos lograr que esta mejore

No bastu tener recursos turzstzcos mteresantes o especzales, y la
buena voluntad de mejorar los servicios, es también necesario
tener en cuenta que mds personas arribardn, lo que szgmfzca una .

preszon adzczonal sobre el equzpamzento yla mfraestructum.
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29 %e%%w % . ACTOR. _ :'JUAN FCO.JAVIER BARRON MERCADO '
% Qgé%v@ éf‘} - DEMANDADO = : M/é. DEL ROSARIO BARRON UZARRAGA
oW S 2 YOTROS . ST
MzXE@ . POBLADO - : “SAN ATENGGENES” o ‘
TRIBUNAL UNITARIO AGRARIO MUNICIPIO - : POANAS .
: - DISTRITO SIETE ESTADO - : DURANGO -~ : .
o ACCION  : PRESCRIPCION POSITIVA S

, Dur‘angb, Durango, a,_i 4 de mayol de 2012

© CC. MARIA DEL ROSARIO BARRON UZARRAGA y'
MARIA GUADALUPE BARRON UZARRAGA:

EDICTO

* Me permito informar a Usted, que dentro del juicio agrario indicado.al rubro, se dicté un acuerdo de. .
~ cuatro de mayo de dos mil doce, en el.que esté Tribunal con fundamento en el articulo-173,-de.la
~+ Ley Agraria, al haberse acreditado que no-se pudo localizar el domicilio en donde se pudiera -
" emplazar personalmente a las demandados MARIA DEL ROSARIO y MARIA GUADALUPE,
“.ambas. de apellidos BARRON' UZARRAGA, 'no obstante Ia investigacion realizada por este
Tribunal; con la finalidad de evitar mayores dilaciones en el presente juicio, _ha lugar a ordenar el
emplazamiento_a las antes citadas, por medio de EDICTOS, que deberén ser publicados por dos .
veces dentro de un plazo de diez dias, en El Peritdico “El Siglo de Durango”, y en el Peridico
" Oficial de esta Entidad Federativa, asi como en la oficina de la Presidencia Municipal-del H.
-Ayuntamiento de Poanas, Estado de Durango, 'y en los estrados de este Tribunal, enterando a las
emplazadas por éste medio, que se admitié a tréknite la demahda promovida por JUAN 'FCO.
JAVIER BARRON MERCADO; quien- reclama’ entre otras prestaciones, la. prescripcion positiva
- _respecto de:las parcelas ejidales nimeros 556 y 576, con superficies de 1-33-74.59 y 1-18-71.11
‘hectéreas, respectivamente, ubicadas en el gjido “SAN ATENOGENES”, Municipio de Poanas, -
‘Estado de Durango; para-que den contestacién a la demanda, o en su defecto realicen las ..
manifestaciones que a su derecho e interés.convenga, a mas tardar en. la audiencia que tendré
) verificativo a LAS DOCE HORAS DEL DIA DOCE DE JULIO.DE DOS MIL DOCE, en las oficinas
que ocupa este Tribunal, sito en calle Los Saucés numero 207, Fraccionamiento Villa Blanca, en '
esta Ciudad de Durango, diligénéia’ a.la que deberan comparecer puntualmente y debidamente
- asesoradas la totalidad de las partes, con el apercibimiento que de no asistir sin justa causa, la
referida audiencia podré continuar atn'y sin su presencia, tal y como lo previene el articulo 180, de
la Ley Agraria; quedando en la Secretarfa de Acuerdos a disposiCién de las.citadas demandadas
' las copias del escrito de demanda y demas anexos, -asi como Jos autos del presente juicio agrario,
'paraqueseimponga'ndelosmismos.‘--7——-—--r ----- Smmao R R CEEETEELEEEI

) Enla inteligencia de que la notiﬁéacién.précticada(en la forma antes ‘déscrita surtira efectos una
vez transcurridos quince dfas a partir de la fecha de la-dltima publicacién, por lo que la parte actora’
debera acreditar que la publicacién.se hizo-tomando en cuenta ese plazo y que la aUdiehcia de Ley

- se encuentra sefialada para LAS DOCE HORAS DEL DIA DOCE DE JULIO DE DOS MIL DOCE,
haciéndoles -saber a las partes contendientes que _quedan vigentes_las ‘ prevenciones y
" apercibimientos ordenados.en auto de treinta de marzo de dos mil once, en el que se admitié a

trémite la demanda. - »
| : A‘1$E_\MEN E
. c. MONTOYA T
" SECRETARIO DE ACUERDOS =~ .
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DEMANDADO : EJIDO “ORIZABA” Y OTRO

- . oxibog Yy ' ) °
Fea ;?g,&\*? EXP.NUM. :987/2011
ol n“&!’@’ V% ACTOR : MARTHA RODRIGUEZ CONTRERAS “o
G ,

4 S g POBLADO : “ORIZABA”
e CA MUNICIPIO  : POANAS .
ey ESTADO . : DURANGO

TRIBUNAL .UNITARIO AGRARIO

DISTRITO SIETE

A CCION

: NULIDAD DE ACTOS Y DOCUMENTOS

.02-76.83,
" respectivamente, asi como el 0.57% de los derechos sobre las tierras de Uso Comdn, a favor.de
" REFUGIO MARTINEZ LOPEZ; para que de contestacién a la demanda, o en su defecto, haga las
'man/festacmnes que a su derecho e interés convenga, a més tardar en la audiencia ‘que tendré

Durango Durango, a 24 de abril de 2012

C REFUGIO MARTINEZ LOPEZ

Eolcrov'-f~ -

Me permlto informar a Usted, que dentro del j Juicio agrario indicado al rubro, se dicté un acuerdo de

‘veinte de abril de dos mlI doce, en el que este Tribunal con fundamento en el articulo 1 73, de la

Ley Agraria, al haberse acred/tado que ‘no se puda localizar el domicilio.en donde se pudiera
emplazar personalmente. al demandado REFUGIO MARTINEZ LOPEZ no . obstante la

l investigacién . realizada por este Tribunal:- con la finalidad de evitar mayores dilaciones. en. el
*_presénte juicio, ha lugar a ordenar el emplazamiento al antes citado, por medio de EDICTOS, que

.deberén ser publicados por dos veces dentro de un plazo de diez dfas, en El Periédico “El Siglo de
- Durango”, y en el Periédico Oficial de ésta Entidad Federativa, as/ como én la oficina- de la -

Presidencia Mumc:pa/ def H. Ayuntam;ento de Poanas, Durango, y en los estrados de _este
Tribunal,.enterando al emplazado por este medio, que se.admiti a trémite.-la demanda promovida

- por MARTHA RODRIGUEZ CONTRERAS, quien demanda -entre ofras prestac:ones la nulidad

parCIal del Acta de Asamblea de Delimitacién, Destino'y Asignacién de Tierras Ejidales, celebrada

. .. el dfa diecinueve de octubre de mil novecientos noventa y cuatro, en el gjido “ORIZABA” Municipio
. de Poanas, Estado de Durango, especificamente en lo que respecta al punto séptimo del orden del

dfa, en donde se acordé asignar las parcelas 120, 315, 398, 793, 795 y 895, con superficies de 1-
0-97-14.98, = 0-95-05.50, 2-49-65-27, 2-48-87.18 y  2-42-94.81 - hectéreas,

verifi cativo a LAS ONCE HORAS DEL DIA DOS DE AGOSTO DE DOS MIL DOCE, en las oficinas

que ocupa este Tribunal, sito en calle Los Sauces nimero 207, Fracc:onamlento Villa Blanca, en -
esta ciudad de Durango, Estado de Durango, diligencia a la que deberan comparecer puntualmente
y debldamente asesoradas la fotalidad de las partes, con el apercibimiento que de nio asistir sin
Jjusta causa, la referida audiencia podré continuar adn y sin su presenbla tal y como lo previene el

_ articulo 180, de la Ley Agraria, quedando en la Secretaria de Acuerdos a disposicion. del citado
- demandado ‘las cop/as del escrito de demanda y demés anexos as: .como Ios autos-del presente
- juicio agrar/o para que se /mponga de los mismos.+

: En la IntellgenCIa de que la not/f/cacmn pract/cada en Ia forma antes descrita surtiré efectos una

vez transcurridos quince dfas a partir de la fecha de la tltima publicacién, por Jo que la parte actora

' debers acreditar que-la publicacién se hizo tomando en cuenta ese plazo y que la audiencia de Ley -

se encuentra seﬁalada para LAS ONCE HORAS DEL DIA DOS DE AGOSTO DE DOS MIL
DOCE.

ATENTAMENTE

LiC. A
SECRE TARIO DE ACUERDOS




_PERIODICOOFICIAL . PAG.55

: Qo'“*g@g%ﬂ@ - - AVISO DE DESLINDE DEL PREDIO DE PRESUNTA
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SECRETARIA
DE LA

REFORMA AGRARIA

AVISO DE DESLINDE DEL PREDIO PRESUNTO PROPIEDAD NACIONAL DENOMINADO “MINA SAN
’ ANTONIO” UBICADO EN EL MUNICIPIO DE SAN LUIS DEL CORDERO ESTADO DE DURANGO

La Dlrecuon .General AdJunta de Regulanzacnon de- la Propiedad Rural, dependlente de Ia Dlreccmn- :

General de Ordenamiento y Regularizacién de la Secretaria de la Reforma Agraria, mediante oficio nimero
REF. lI- 210-DGARPR-161273 de fecha 29 de'Noviembre del 2011, Expediente numero-de folio 18294,
autorizé a la Delegacion en Durango, para que comisionara perito ‘deslindador, conforme a contrato como
Prestador de Servicios Profesionales por el periodo .comprendido deI 27 de enero al 20 de diciembre del
2012 y mediante Oficio de Comision No. DED/DE/021/12 me ha autorizado para que con fundamento en lo -

~dispuesto por los articulos 160 de la Ley Agraria; 104, 107 y- 108 del reglamento de la Misma en Materia de- ) -

Ordenamiento de la Propiedad Rural, proceda al deslinde y medicién del predio presuntamente propiedad-
nacional. denommado “MINA SAN ANTONIO”, con una superficie aproximada’ de 00-05-62.37 hectareas,
ubicado en el Municipio de SAN LUIS DEL CORDERO Estado de Durango, ‘el cual cuenta con las -
AS|gu1entes colmdanmas ‘

AL NORTE: ,' ARROYO,

AL SUR: - CAV. CONSTITUCION
AL ESTE: : SOLAR 3

AL OESTE: SOLAR 1

Porlo que en cumpllmlento a Io estabIeCIdo por los articulos 160’ de la Ley Agrarla y 108 del Reglamento de -
la Ley en Materia de Ordenamiento de la Propiedad Rural, debera publicarse, por una sola vez, en el Diario
Oficial de la Federacion; en el Periddico Oficial del Gobierno del Estado de Durango en el periddico de
informacion local, asi como colocarse en los parajes méas cercanos al mismo terreno, con el objeto de_
comunicar a las _pefsonas que se sientan afectadas en sus derechos por la realizacion de los trabajos de
deslinde, a fin de que dentro de un periodo de 30 dias habiles, a partir de la publicacion del presente Aviso
en el Diario Oficial de la Federacion, ocurran ante-el-suscrito para exponer lo que a su derecho convenga,
asi como para presentar la documentacion que fundamente su dicho. Para tal fin se encuentra a la vista de
~ cualquier interesado el croquis correspondiente en las oficinas que ocupa la Delegacrqp en el Estado de
. Durango -con domicilio en Ana Leyva numero 100, colonia Nueva Vlzcaya de la Ciu ""rg’ngo, Dgo’.-
4 ;
§
A Ias personas que no. presenten sus documentos dentro del plazo senalado
notificados para presenmar el deslmde ‘no concurran. al mismo, se-les tendra CQ

resultados

qu hablendo sido
'ermés con susv

4Atentamente i | AGEARE
Durango Dgo a 23 de Abrll de 2012.-El Perito Deslmdador C. Guille Morales. Rubrlca
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